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报告简介
中国冰淇淋行业的生产端产能布局呈现明显的区域集聚特征，华东、华北及华南地区构成核心生产基地，三大区域合计贡献全国 78.6%的产量。截至2025年5月，全国冰淇淋相关现存企业41203家，多分布在华东(7401家)、华南(6646家)、东北(6298家)、西南(6248家)地区。
随着国家经济快速发展，居民人均收入和消费水平逐年提高，人们对于休闲食品的需求量提升，叠加冷链、电商等产业加速发展，国内冰淇淋行业规模呈现出迅速增长态势，数据显示，2024年我国冰淇淋市场规模约为1835亿元。
未来五年，国内冰淇淋企业将围绕健康化、全球化和数字化三大核心战略展开竞争。健康化方面，头部企业将加大研发投入，推出更多低糖、低脂、功能性产品，例如伊利计划扩大益生菌冰淇淋生产线，蒙牛则聚焦植物基和高蛋白品类。
在休闲食品需求提升、企业产品创新拉动消费以及购买渠道日益便利化的共同作用下，中国冰淇淋行业的市场规模预计将继续保持稳步增长，2024年冰淇淋行业市场规模约为1835亿元。政府持续出台相关政策，明确行业标准，指导和支持冷链物流、工业数字化、食品安全监管，为中国冰淇淋产业的规范化、高端化发展提供了有力保障。中国冰淇淋区域市场销售统计显示，华东地区市场份额最高，其次是华南和华北地区，西南和西北地区市场规模较小但增长潜力显著。
从消费场景来看，一线城市呈现场景化消费趋势，甜品店渠道占比已达28.4%，而低线城市仍以家庭分享装为主，500ml以上规格产品占超市渠道销量的63.2%。2025年，北上广深及15个新一线城市以24.3%的人口占比贡献了75.1%的市场销售额。2024年一线城市冰淇淋终端零售额突破 582 亿元。
冰淇淋行业用户认知程度较高，头部品牌如哈根达斯、雀巢、蒙牛等凭借品牌知名度驱动高购买率，但腰部品牌(如八喜、巧乐兹、梦龙)存在认知与购买断层。超6成的消费者选购冰淇淋的主要原因是价格合理、品牌知名度高，超四成消费者的主要原因是包装吸引人、口味好。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家市场监督管理局、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、美国冰淇淋协会、中国焙烤食品糖制品工业协会冷冻食品专业委员会、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国冰淇淋市场进行了分析研究。报告在总结中国冰淇淋发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国冰淇淋的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为冰淇淋企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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