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2026-2031年研学旅行产业深度调研及发展现状趋势预测报告
报告简介
研学旅行产业是教育、文化、旅游深度融合的战略性新兴服务业态，其本质是通过\"研究性学习\"与\"旅行体验\"的场景化耦合，将知识获取、能力培养与价值塑造嵌入真实社会情境的教育服务系统。作为素质教育改革的关键载体，研学旅行需同时具备三大核心特征：一是教育目标导向性，所有行程设计须对标学生核心素养发展体系;二是场景沉浸互动性，通过实地探究、跨学科实践打破传统课堂边界;三是成果可量化评估性，依托区块链技术构建可追溯、可认证的成长数据链。近年来，该产业已从中小学生的课外活动，延伸拓展至覆盖学龄前自然教育、大学生国际科考、银发群体康养研学的全生命周期教育服务，形成了完整的课程研发、基地运营、师资培养、安全保障、数字技术应用产业链生态。
当前我国研学旅行产业正处于政策红利释放后的规范化、品质化发展阶段。从政策环境看，国家层面已将研学纳入中小学教育教学计划，地方教育主管部门相继出台实施细则，确立了研学旅行的法定地位与基本规范。从市场格局看，东部沿海地区依托教育资源与科技实力成为STEM研学、企业参访的核心消费市场;中部地区通过承接红色教育与文化传承需求，形成特色研学线路开发基地;西部地区则凭借自然景观与政策支持，建设生态研学营地与非遗文化体验项目，区域差异化发展格局基本成型。未来，研学旅行产业将进入需求刚性化、供给品牌化、运营模式平台化的黄金发展机遇期。随着教育评价体系改革深化，研学实践成果纳入学生综合素质评价将激发学校端常态化采购需求;文化自信建设推动本土文化资源向课程化转化，红色教育、考古探秘、航天科技等主题具备爆发潜力;消费升级驱动高端定制研学与海外研学细分市场持续扩容。然而，机遇与挑战并存，专业人才短缺、安全责任界定、数据采集合规性、跨学科课程研发成本等仍是制约产业高质量发展的关键瓶颈。未来五年，具备持续课程创新能力、数字化运营中台、强大师资培养体系与品牌信任资产的机构将主导市场，行业集中度将显著提升。本报告基于中道泰和产业研究院对研学旅行产业的全链条深度调研，系统研判政策走向、技术渗透路径与消费行为变迁，为产业链各环节参与者、投资机构及政策制定者提供兼具前瞻性、实操性与战略性的决策参考。近年来，研学旅行行业消费的市场变化呈现多维度结构性调整。在政策驱动层面，“双减”政策的持续深化使研学旅行从课外补充转向基础教育体系的有机组成部分，各地通过财政补贴、税收优惠及研学基地建设补助等措施，推动行业规范化发展。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据国家统计局、商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国研学旅行市场进行了分析研究。报告在总结中国研学旅行发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国研学旅行的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为研学旅行企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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