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报告简介

母婴家电行业作为家电产业细分升级与母婴消费升级交汇的新兴赛道，是满足科学育儿需求与提升母婴

生活品质的重要民生相关产业。本报告所研究的母婴家电行业，是指专门针对孕期女性及0-

6岁婴幼儿群体特殊生理需求与使用场景设计开发的家用电器产品制造业，涵盖喂养辅助类(恒温调奶器

、消毒暖奶器、辅食机)、环境调节类(婴儿空调、空气净化器、加湿器)、衣物护理类(婴儿洗衣机、干衣

机、挂烫机)及健康监测类(婴儿体重秤、智能体温计)等细分品类，并延伸至产品安全认证、育儿内容服

务及母婴社群运营等增值服务领域。该行业横跨家电工程、材料科学、人体工学、婴幼儿医学及工业设

计等多个交叉领域，具有安全标准严苛、功能精细化程度高、情感溢价显著、迭代周期快等典型特征。

随着新生代父母科学育儿观念普及、可支配收入提升及精细化养育需求爆发，母婴家电已从传统家电的

附属品类演进为独立成长的细分赛道，其产业价值正从单一硬件销售向\"产品+内容+服务\"的育儿解决

方案深度延伸。

当前中国母婴家电产业正处于从\"概念导入\"向\"品质竞争\"转型、从\"功能叠加\"向\"场景创新\"升级的

关键成长期。经过多年市场培育，我国已形成覆盖全品类的母婴家电产品矩阵，本土品牌在恒温调奶、

紫外线消毒等细分功能点实现微创新，部分企业开始布局智能互联与育儿内容生态，线上渠道占比持续

提升，消费者对国产品牌信任度有所增强。展望\"十五五\"时期，中国母婴家电行业将迎来生育政策优化

与消费升级共振的战略窗口。需求演进维度，随着三孩政策效应释放及优生优育理念深化，高端化、智

能化、健康化的母婴家电需求将持续增长，适老适幼融合的家电设计趋势将拓展产品边界;技术赋能维度

，基于婴幼儿行为识别的智能温控、语音交互育儿助手及远程看护功能的集成，将推动产品从\"被动工具

\"向\"主动服务\"角色跃迁;标准建设维度，母婴家电专用安全标准、性能测试方法及认证体系的完善，将

净化市场环境，利好合规头部企业;渠道变革维度，线上线下融合的体验式营销、月子中心及托幼机构等B

端渠道拓展，以及母婴KOL专业背书，将重构品牌与消费者信任连接方式;可持续发展维度，食品级材料

应用、低能耗设计及产品回收体系的建立，将回应新生代父母的环保价值诉求。本研究咨询报告由北京
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中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商

务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中

国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及母婴家电行业研究单位

等公布和提供的大量资料。报告对我国母婴家电行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了

分析，重点分析了国内外母婴家电行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业

竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了母婴家电行业的整体发展动态，对行业在

产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于母婴家电产品生产企业、经销商、行业管理部门以

及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国母婴家电行业发展规律、提高企业的运营

效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。

本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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