北京中道泰和信息咨询有限公司
2026-2031年中国体育旅游行业全景调研与投资趋势预测研究报告
报告简介
体育旅游是旅游产业与体育产业深度融合形成的新兴产业形态，它以体育运动为核心，以现场观赛、参与体验及参观游览为主要形式，以满足健康娱乐、旅游休闲为目的，向大众提供相关产品和服务的一系列经济活动，涉及健身休闲、竞赛表演、装备制造、设施建设等多元业态。
从需求端看，体育旅游是人们在旅游过程中开展的各类身体娱乐、锻炼、竞赛、康复及体育文化交流活动的总和，能满足不同人群的多样化需求，兼具强身健体、休闲娱乐、文化体验等多重功能。从供给端而言，它依托自然资源与人文资源，通过整合体育场地、旅游服务、专业人才等要素，打造丰富的产品体系，既包括依托山川湖泊等开发的户外体育项目，也涵盖以体育场馆、赛事IP为核心的观赛体验产品。
作为经济性产业，体育旅游的经营活动覆盖旅行社、住宿餐饮、交通通讯等多个行业，形成了完整的产业链条。其发展不仅能直接创造经济收益，还能带动相关产业发展、增加就业岗位、完善目的地基础设施，同时在推动全民健身与全民健康深度融合、促进区域经济转型升级等方面发挥着重要作用。当前，随着居民消费需求升级与政策支持力度加大，体育旅游正朝着品牌化、数字化、多元化方向发展，逐渐成为激发消费活力、推动经济增长的重要动力。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国体育旅游协会、清华五道口体育金融研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国体育旅游及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国体育旅游行业发展状况和特点，以及中国体育旅游行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的体育旅游行业发展态势作了详细分析，并对体育旅游行业进行了趋向研判，是体育旅游开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前体育旅游业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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