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2026年全球香水行业市场规模、领先企业国内外市场份额及排名
报告简介
香水，英文“Perfume”源自拉丁文“Perfumum”，意为“穿透烟雾”，是一种以香料为核心调配而成的芳香液体，属于重要的化妆品范畴。它通常以酒精和蒸馏水的混合物作为香料溶剂，还会根据需求添加定香剂、杀菌剂、抗氧化剂、色素等辅助成分，通过香料缓慢持续挥发来散发香气，主要作用于人体或衣物，以赋予宜人气味、掩盖体臭，为使用者带来愉悦的嗅觉体验。
在不同的历史时期和文化背景下，香水被赋予了不同的意义，从古代宗教仪式中沟通神灵的媒介，到中世纪欧洲贵族彰显身份地位的象征，再到现代社会人们传递情绪、展现品味的方式。如今，香水更是被视为一种“情绪衣橱”，人们会根据不同的心情、季节、场合选择不同香型的香水，或是通过叠香的方式创造出属于自己的独特香气，将香水作为自我表达的一部分。同时，随着消费者对品质和个性化的追求，香水市场也呈现出多元化发展趋势，小众香水、东方香调香水等受到越来越多人的喜爱，香水的文化内涵和艺术价值也在不断丰富。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对全球及国内香水行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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