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报告简介

榴莲是一种典型的热带水果，被称为

“水果之王”，外壳坚硬带刺，果肉软糯、气味浓烈，营养丰富，在热带水果里辨识度很高，主要生长

在全年温度偏高、雨水充足的地区，是热带特色经济作物之一。它的口感和气味比较特别，喜欢的人很

爱吃，不喜欢的人会觉得味道刺鼻，但这也让它形成了独特的消费群体，在水果市场里一直有很高的关

注度。

榴莲市场是全球热带水果市场里重要的一部分，消费需求长期稳定增长，中国是全球最大的榴莲消费市

场，消费占比极高，市场需求旺盛且持续扩大新华网。目前国内榴莲主要依靠进口，进口来源集中在东

南亚国家，进口渠道不断拓宽，电商平台、线下商超、水果批发市场等销售渠道越来越完善，市场流通

效率不断提高。随着消费观念变化，越来越多消费者愿意尝试高端热带水果，榴莲的消费人群也在不断

扩大，从一线城市向二三线城市及内陆地区延伸，市场覆盖范围越来越广。

榴莲行业的发展趋势呈现明显的国产化、平价化和品质化方向。国产化趋势越来越明显，国内适合种植

榴莲的地区开始逐步扩大种植面积，种植技术不断成熟，未来国产榴莲产量会逐步提升，减少对进口的

依赖。平价化是市场发展的主流，随着进口量增加、物流效率提升和市场竞争加剧，榴莲价格逐渐亲民

，从高端水果向大众日常水果转变，更多消费者能够实现

“榴莲自由”。品质化和标准化发展加速，消费者对榴莲的品质、口感、安全要求越来越高，推动产地

和供应商加强种植管理、筛选分级和质量检测，行业整体品质水平不断提升云南省商务厅。

榴莲产业的发展前景十分广阔，市场需求长期向好，消费升级和人口流动会持续带动榴莲消费增长，市

场规模不断扩大。产业链不断延伸，除了鲜果销售，榴莲深加工产品逐渐丰富，提高了榴莲的附加值，

拓宽了产业盈利空间。随着国内种植技术突破和规模化种植推进，国产榴莲产业将逐步成熟，形成种植

、加工、销售一体化的完整产业链，增强产业抗风险能力和市场竞争力。未来榴莲行业会朝着规模化、
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标准化、品牌化方向持续发展，成为推动热带农业经济发展和满足消费者高品质水果需求的重要产业之

一。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、

全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息

以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对榴莲相关企业和科研单位等的实地调

查，对国内外榴莲行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研

究了主要榴莲品牌的发展状况，以及未来中国榴莲行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析

了榴莲市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是榴莲生产

企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前榴莲行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得

的精品。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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