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2026-2031年中国智能广告行业市场全局调研与竞争格局深度分析报告
报告简介
《报告》显示，2025年全国广告业发展指数达到143.3点，同比增长11.6%。从规模体量看，广告业实现了跨越式增长。2025年广告业务收入达到20502.1亿元，较上年增长32.6%，首次站上两万亿元台阶，“十四五”期间行业规模实现翻番，年均复合增速达16.8%，市场规模稳居全球第二位。
人工智能迈入应用爆发期，从辅助内容生产的效率工具演变为驱动行业增长的新型基础设施。广告产业作为国民经济的重要组成部分，对经济增长和消费拉动具有显著乘数效应，我国数字广告渗透率更是位居全球前列。
从全球来看、谷歌、Meta、腾讯、快手等平台企业和众多广告代理、广告公司、广告主都在积极拥抱“人工智能+”浪潮。当前，AI已经激活数字广告创意生产、智能投放等环节效能。在广告素材生产环节，生成式人工智能正从辅助工具进化为核心生产力，从文案构思到视觉呈现全过程被AI提效显著。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家广电总局、互联网广告协会、腾讯研究院、各大平台公开投放数据、头部营销集团财报，完整拆解智能广告全产业链、细分赛道、国内外出海市场、区域产业集群、头部平台与服务商竞争格局，量化预测市场规模、技术迭代、政策影响、投资机遇，是品牌方、传媒集团、创投机构、户外广告企业战略研判核心材料。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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