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报告简介
房车是指在机动车底盘基础上完成内部空间改装，集成睡眠、厨卫、储物、供水供电、休闲起居功能的旅居专用车辆，车辆依托整车底盘实现道路行驶属性，车厢内部完成生活化功能布局，能够满足出行途中住宿、餐饮、休憩等多元生活需求。依据底盘类型、结构形态可以划分为自行式 A 型房车、自行式 B 型房车、自行式 C 型房车以及拖挂式房车，基础车型侧重短途自驾出游使用，高配定制车型适配长途穿越、户外露营、野外作业驻留等场景。
国内房车行业已经构建完整的上下游产业链体系，上游包含商用汽车底盘、车载冰箱、空调、净水设备、锂电池、板材、门窗改装零部件供应企业，中游涵盖整车原厂房车制造、定制改装厂、房车配件经销商、营地规划设计服务商，下游对接个人自驾爱好者、文旅运营企业、团建租赁公司、野外工程单位、景区配套服务商等采购群体。市场需求形成双层支撑结构，个人家庭自驾购车、房车租赁车辆更新形成稳定基础需求，文旅景区配套、户外科考、应急后勤保障、乡村文旅运营等板块持续催生新增采购需求。供给端形成明显层级差异，依靠简单内饰拼装、无系统化水电设计的小型改装作坊生存空间持续压缩，具备整车原厂量产、整车安全调校、一体化水电系统设计的头部车企与改装企业持续整合渠道与文旅合作资源。进出口呈现差异化特征，成熟量产房车整车开展海外外销，小众特种越野房车根据专业使用需求完成进口采购，行业彻底摆脱单纯依靠改装数量竞争的模式，转向旅居综合解决方案驱动的供需结构调整。
结合产业链配套实力、市场需求结构、产品迭代节奏与顶层政策导向综合研判，2026 至 2030 年国内房车产业拥有稳固的发展根基。老旧房车置换更新、租赁车队常态化换车可以保障行业基础经营体量，特种作业房车、景区营地配套房车、户外研学旅居房车等特色产品落地，持续为定制化房车产品创造增量空间。行业规范化落地之后，低价劣质改装带来的市场乱象得到整治，原厂高品质房车与定制特种车型能够实现合理价值落地，企业在专用底盘研发、车载储能系统、户外适配结构的研发投入持续增加，新能源增程式房车、轻量化拖挂房车、高寒专用房车的市场化落地速度不断加快。国内头部房车制造企业依托整车制造资质与品控能力稳固国内消费与文旅项目市场，依靠成熟旅居车型产品拓展海外露营装备市场。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及房车行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国房车行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外房车行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了房车行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于房车产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国房车行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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