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报告简介
南瓜属于葫芦科作物，品类包含鲜食南瓜、籽用南瓜、砧木南瓜等，既可以直接作为生鲜果蔬食用，也能够加工成南瓜粉、速冻制品、籽油、脱水食材等产品，广泛用于家庭餐桌、餐饮料理、代餐食品、饲料原料等领域。南瓜产业不局限种植产出环节，向下延伸食品加工、仓储流通、外贸输出等业务，部分特色品种还可适配休闲采摘、乡村农旅等场景。伴随大众饮食结构发生改变，南瓜凭借自身营养特点，摆脱普通农副食材定位，多元加工产品不断推向市场，产业覆盖边界持续拓宽。
全球南瓜市场受饮食消费习惯、食品工业发展带动，贸易流通保持活跃。不同区域消费取向存在明显差异，部分地区以生鲜果实消费为主，部分地区对加工后的南瓜制品形成较大采购量。海外农产品经销体系成熟，产地集散、冷链转运、终端分销分工清晰。各地采购诉求有所区分，部分采购主体看重供货成本，部分采购主体更关注果品品相、农残指标与产品稳定性。跨境商贸打通地域之间货品流转通道，不同规格、不同加工形态的南瓜产品跨区域流动，丰富各地市场供给。
南瓜产业已经搭建完整的产业运行链条，覆盖良种选育、田间种植、采收分选、仓储保鲜、深加工、分销外销等环节。生产模式兼顾规模化基地种植与分散农户生产，既可以大批量输出标准化原料，也可培育特色化优质品种。流通环节多种渠道并行运转，生鲜批发市场、商超门店、线上电商、餐饮直采共同构成产品输出载体。上下游配套资源供给充足，种子种苗、农资物料、加工设备为产业运转提供基础条件，各类经营主体依托自身资源参与产业各环节，推动产业整体规模稳步抬升。
产业发展朝着品种优化、加工增值、品质标准化的方向推进。传统只售卖生鲜果实的模式逐步调整，深加工业务占比持续提升，针对食品工业定制的原料产品不断增多。品种选育更加看重口感、抗性以及加工适配性，错季种植模式得到更多应用，拉长市场供货周期。下游消费端对农产品安全、外观品相的要求持续提高，分级分选、产地预冷等工序得到普及。国际贸易对农产品检测、溯源体系提出相应条件，倒逼生产加工环节完善管理，推动整个产业走向规范化。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对南瓜相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外南瓜行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要南瓜品牌的发展状况，以及未来中国南瓜行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了南瓜市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是南瓜生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前南瓜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 本报告也可以用于专精特新“小巨人”申请申报。
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