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2024-2029年中国住宅装修行业发展分析及前景趋势预测与投资战略分析报告
报告简介
住宅装饰装修是指为了保护住宅建筑的主体结构，完善住宅的使用功能，采用装饰装修材料或饰物，对住宅内部表面和使用空间环境所进行的处理和美化过程。
我国建筑装饰行业总产值由2010年的2.10万亿元增加到2018年的4.22万亿元，年复合增长率达9.12%。2019年，建筑装饰行业总产值约为4.6万亿元。
中国住宅装修业务势头强劲，在建筑装饰行业中，住宅装饰业务近年来发展速度相对较快。根据中国建筑装饰协会的数据，2010年至2018年，我国住宅装饰业务全年完成工程总产值从0.95万亿元增长到2.04万亿元、年复合增长率为10.02%，而同期我国公共建筑装饰业务全年完成工程总产值年复合增长率为8.32%，住宅装饰业务的增速明显高于公共建筑装饰业务。
根据中国建筑装饰协会的数据，2018年，我国住宅装修装饰全年完成2.04万亿元，精装修成品房全年完成工程总产值为8500亿元，新建毛坯房住宅装修装饰工程总产值为4900亿元，改造性住宅装修装饰工程总产值6900亿元。2019年中国建筑装饰行业住宅装修业务产值约为2.24万亿元。
中国住宅装饰装修可根据住宅的使用阶段及性质，划分为三种类型：
第一类是新建住宅的装饰，即由房地产开发、销售的新建集合式住宅，目前有两种状态，一种是自1995年开始的二次装饰，即开发商销售的是未经装修，不能居住使用的毛坯房，要由购房者或使用者自己组织装饰装修，其投资额对家庭来讲十分庞大，一般有包工包料和包工，部分包料两种具体形式。总造价占购房价的1/4左右。另一类是自2001年开始的住宅一次精装修，即由开发商组织住宅装饰装修。
第二类是二手房(旧房)的装饰装修，即通过置换，购买到的已经有人居住使用过的住宅，我国百姓一定要请专业的装饰工程企业进行设计、施工，目前有三种具体形式，第一种是包工包料，全权委托装饰公司进行设计，选材和施工，除装饰公司在组织采购材料时，必须由家庭业主确认之外，一般不参与工程过程，第二种是包工包辅料，住宅装修中的主料(即墙地砖，木地板、卫生洁具、厨具、门窗主料等)由业主采购，其余完全由专业装饰公司完成，第三种是只包工、材料完全由家庭业主负责，这种形式主要是有专业知识和一定装修经验的家庭采用。
第三类是家庭自住房的阶段性装修，我国一般也是请专业的装饰工程企业进行，同二手房装修形式基本相同，差的只是工程量，这种装修一般仅是进行表面的更新，由于家庭已经居住使用了很长时问，对原房缺陷理解较深，对装修装饰也具有一定经验，对装饰装修改造把握准确，所以工程量较小，工期也较短。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国住宅装修行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国住宅装修行业发展状况和特点，以及中国住宅装修行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球住宅装修行业发展态势作了详细分析，并对住宅装修行业进行了趋向研判，是住宅装修生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前住宅装修行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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