
2024-2029年中国运动服装行业发展前景分析预测及战略报告

报告简介

运动装是专用于体育运动竞赛或从事户外体育活动穿用的服装。多为休闲服装。专用于体育运动竞赛的服

装。通常按运动项目的特定要求设计制作。

运动装在广义上还包括从事户外体育活动穿用的服装。现多泛指用于日常生活穿着的运动休闲服装。

随着体育产业的高速发展、居民收入的提升、二三四线城市的消费升级以及消费者对运动服装的专业化、

细分化需求，运动服装行业将继续保持较高的景气度。全球运动服装行业呈现集中度稳健提升的趋势，而

中国运动服装行业集中度较全球市场则更高，且集中度也呈稳步增长趋势。

目前运动服装行业整体处于成熟期，头部品牌通过全品类延伸和科技创新保持其优势，渗透市场提高市占

率，小品牌锁定高潜力细分赛道以差异化进入市场，深耕专一领域黑马频出。随着龙头品牌供应链提效、

渠道市场拓展下沉，以及瑜伽等小众运动的发展流行，运动服装消费群体有望继续扩充，行业规模有望保

持稳健增长。相比欧美成熟市场，中国运动服装市场仍保持快速发展，行业规模由2014年的1483.4亿元扩

张到2019年的3166.0亿元，年均复合增长率为16.38%，随着运动的普及，行业规模有望持续扩容，国际

头部品牌阿迪和耐克均加大对中国市场的布局，国内运动服装头部品牌安踏和李宁、二线品牌361度和特步

发展前景向好。

运动服装行业在体育运动参与人次及人均消费的双重推动下呈现较高成长性，空间广阔。根据国务院下发

的《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》2025年体育产业总规模将超过5万亿元，经常参加

体育锻炼的人口数将达到5亿人。根据政策目标，预计2015-

2025年体育产业总产出年复合增速为11.4%。2019年，国务院出台《关于以2022年北京冬奥会为契机大

力发展冰雪运动的意见》，将为冰雪运动产业带来巨大的发展机会，驱动运动服装行业高景气度发展。

我国运动服装行业受益于产业国家的持续利好政策以及运动产品本身的升级换代，介于即将举办的2021年

东京奥运会、2022年北京冬奥会，未来三年体育板块的增长仍会维持强劲态势。

2021年3月24日以来，据Hamp;M事件进展及社会舆论的走向，把握国产品牌的崛起机会，运动服饰领域

：利好安踏、李宁、特步等国产龙头运动服饰品牌。Hamp;M事件爆出的第一时间，安踏即官宣退出BCI

(BetterCottonInitiative)组织。我们认为，安踏、李宁分别作为中国奥委会和CBA的重要合作伙伴，是优

秀国产品牌的代表，将在国内运动服饰市场不断提升份额。

运动服装行业研究报告旨在从国家经济和产业发展的战略入手，分析运动服装未来的政策走向和监管体制

的发展趋势，挖掘运动服装行业的市场潜力，基于重点细分市场领域的深度研究，提供对产业规模、产业

结构、区域结构、市场竞争、产业盈利水平等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。预测未来运

动服装业务的市场前景，以帮助客户拨开政策迷雾，寻找运动服装行业的投资商机。报告在大量的分析、

预测的基础上，研究了运动服装行业今后的发展与投资策略，为运动服装企业在激烈的市场竞争中洞察先

机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了

准确的市场情报信息及科学的决策依据。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了
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国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专

业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对运动服装相关企业和科研单位等的实地调查，

对国内外运动服装行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究

了主要运动服装品牌的发展状况，以及未来中国运动服装行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还

分析了运动服装市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是运

动服装生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前运动服装行业发展动态，把握企业定位和发展

方向不可多得的精品。
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