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2024-2029年中国网络视频行业发展分析及投资前景预测报告
报告简介
网络视频，指通过互联网提供的视频内容，如电影、电视剧、综艺节目、动漫、体育赛事、直播等视频传输内容。内容产业的繁荣和互联网的发展和推广，共同催生了在互联网上提供视频流有偿或无偿播放、下载服务的行业，即网络视频行业。网络视频行业可以分成不同的六大类：网站长片、网站短片、互联网电视、视频直播、视频监控和无线视频等。
截至2020年12月，我国网络视频用户规模达9.27亿，较2020年3月增长7633万，占网民整体的93.7%。其中短视频用户规模为8.73亿，较2020年3月增长1.00亿，占网民整体的88.3%。近年来，匠心精制的制作理念逐渐得到了网络视频行业的认可和落实，节目质量大幅提升。在优质内容的支撑下，视频网站开始尝试优化商业模式，并通过各种方式鼓励产出优质短视频内容，提升短视频内容占比，增加用户粘性。短视频平台则通过推出与平台更为匹配的微剧微综艺来试水，再逐渐进入长视频领域。
随着网络视频用户基数的不断增长，国家相关部门对盗版盗链打击力度的增强，在线支付尤其是移动支付的普及，再加上IP(Intellectual Property，知识产权)大剧的推动，用户付费市场从以前的量变积累转化到质变阶段。2019年5月28日，国家网信办统筹指导西瓜视频、好看视频、全民小视频、哔哩哔哩、秒拍、波波视频、看了吗、微视、A站、美拍、小影、梨视频、第一视频、微博等14家短视频平台，以及腾讯视频、爱奇艺、优酷、PP视频等4家网络视频平台，在六一儿童节到来之前，统一上线青少年防沉迷系统。加上此前试点的抖音、快手、火山小视频平台，国内已有21家主要网络视频平台上线了青少年防沉迷系统。
同时随着网络视频行业的发展，视频产业可提供的服务越来越多，在视频网站上，我们除了看到各类影视剧和节目外，还能在商城购物、看最新的电影、玩网络游戏，这些服务都是以内容IP来串联。视频产业与网络文学、动漫、网络游戏、电商、影业之间链条被打通，视频生态圈正在形成，未来看视频会成为一种综合性的服务，网络视频将成为人和服务之间的连接器。
互联网为网络视频产业带来了较大的发展机遇，同时也存在一些负面效应。在网络视频产业发展的如火如荼时，许多问题也显现出来，阻碍着行业的进一步发展。首先，行业存在市场垄断，小平台的发展较为艰难，只能依靠大平台的剩余资源，竞争优势较小。其次，行业在创新方面需求较大，一味的复制和模仿，使制作独特优质的网络视频难上加难;强加技术会使利益扩大，但会降低内容的含金量。最后，评判指标的不同，导致大众给网络视频产品的评价出现口碑两极分化的现象。
版权的保护和网络视频正版化的维系，同样也是行业的重心。无论是企业通过各种途径维权追责，以及采用各类技术手段提高反盗版能力，还是以网络视频正版化联盟为代表的行业力量的监督协调，都需要大量的时间、人力、资金等资源上的投入。只有尽可能降低盗版对企业及行业带来的损失，中国网络视频行业才能有更大的发展空间。目前国内的网络视频行业远未到成熟的阶段，在进一步向前发展的路上，机遇与挑战并存。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家工信部、中国网络视听节目服务协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国网络视频及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了中国网络视频行业发展状况和特点，以及中国网络视频行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对网络视频行业进行了趋向研判，是网络视频企业，科研、投资机构等单位准确了解目前网络视频发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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3、乐视网视频服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
三、北京搜狐互联网信息服务有限公司(搜狐视频)
1、企业发展简况分析
2、企业运营情况分析
3、搜狐视频视频服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
四、暴风集团股份有限公司(暴风影音)
1、企业发展简况分析
2、企业运营情况分析
3、暴风影音服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
五、哔哩哔哩有限公司(哔哩哔哩)
1、企业发展简况分析
2、企业运营情况分析
3、哔哩哔哩服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
第三节 中国网络视频第三梯队企业运营分析
一、酷溜网(北京)信息技术有限公司(酷6网)
1、企业发展简况分析
2、企业运营情况分析
3、酷6网视频服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
二、北京风行在线技术有限公司(风行网)
1、企业发展简况分析
2、企业运营情况分析
3、风行网服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
三、广州市千钧网络科技有限公司(56网)
1、企业发展简况分析
2、企业运营情况分析
3、56网服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
四、深圳天天看看信息技术有限公司(天天看看)
1、企业发展简况分析
2、企业运营情况分析
3、天天看看服务分析
4、企业经营状况优劣势分析
5、企业投资兼并与重组分析
6、企业最新发展动向分析
第五部分 发展前景展望
第十章 2024-2029年网络视频行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年网络视频市场发展前景
一、2024-2029年网络视频市场发展潜力
二、2024-2029年网络视频市场发展前景展望
三、2024-2029年网络视频细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年网络视频市场发展趋势预测
一、2024-2029年网络视频行业发展趋势
二、2024-2029年网络视频市场规模预测
三、2024-2029年网络视频行业应用趋势预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国网络视频行业供需预测
一、2024-2029年中国网络视频行业供给预测
二、2024-2029年中国网络视频用户规模预测
三、2024-2029年中国网络视频投资规模预测
四、2024-2029年中国网络视频行业需求预测
五、2024-2029年中国网络视频行业供需平衡预测
第十一章 2024-2029年网络视频行业投资机会与风险防范
第一节 网络视频行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、网络视频行业投资现状分析
第二节 2024-2029年网络视频行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、网络视频行业投资机遇
第三节 2024-2029年网络视频行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第四节 中国网络视频行业投资建议
一、网络视频行业未来发展方向
二、网络视频行业主要投资建议
三、中国网络视频企业融资分析
第六部分 发展战略研究
第十二章 2024-2029年网络视频行业面临的困境及对策
第一节 网络视频企业面临的困境及对策
一、重点网络视频企业面临的困境及对策
二、中小网络视频企业发展困境及策略分析
三、国内网络视频企业的出路分析
第二节 中国网络视频行业存在的问题及对策
一、中国网络视频行业存在的问题
二、网络视频行业发展的建议对策
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第三节 中国网络视频市场发展面临的挑战与对策
一、中国网络视频市场发展面临的挑战
二、中国网络视频市场发展对策分析
第十三章 网络视频行业发展战略研究
第一节 网络视频行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国网络视频品牌的战略思考
一、网络视频品牌的重要性
二、网络视频实施品牌战略的意义
三、网络视频企业品牌的现状分析
四、中国网络视频企业的品牌战略
五、网络视频品牌战略管理的策略
第三节 网络视频经营策略分析
一、网络视频市场细分策略
二、网络视频市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、网络视频新产品差异化战略
第四节 网络视频行业投资战略研究
一、2019-2023年网络视频行业投资战略
二、2024-2029年网络视频行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第十四章 研究结论及发展建议
第一节 网络视频行业研究结论及建议
第二节 网络视频子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和网络视频行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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