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报告简介

近几年来，随着普洱茶原生态性、保健性、收藏性和投资性的价值为人们所认知，普洱茶不但成为云南茶

产业的领军品牌，而且成为集世界性、历史性、地域性、文化性的云南名片。

目前从模式上看，普洱茶企业加入B2C模式中可以分为两类，一种为整合全产业链的运营模式，从上游茶园

种植采摘、加工、再到线上的产品销售和配送等服务，该模式的代表厂商为买买茶。另一种为专注线上渠

道营销，通过与茶商合作的方式完成货源情况，而B2C企业主要负责网店的运营和销售工作。

现在很多茶商都已经建立的自己的电子商务平台，通过线上进行普洱茶的销售，一些知名的普洱茶品牌更

是建立了集普洱茶仓储陈化、内外销售、电子商务、茶吧加盟、老茶会所加盟为一体的直营模式，通过线

上线下结合的方式，完成对目标消费群体的立体交叉覆盖。而更多的小茶商也纷纷通过开设淘宝店铺来进

行自己的电商销售。

随着经济增长和生活水平的提高，人们对茶叶的消费观念渐渐改变，全国人均茶叶消费量快速增长。在生

态健康、养生的观念下，茶叶消费的人群开始趋向年轻化，白领、大学生也渐渐用饮茶替代咖啡。同时以

茶为原料或辅料的产品也开始出现在市面上，如普洱茶糕、抹茶糖、乌龙茶饮料等。加上互联网的高速发

展，带动着电子商务迅速扩张并且不断成熟和完善。电子商务的应用逐渐渗透各个行业，使各行业的商业

运作出现新的布局。随着互联网发展、手机上网购物成熟化，云南电子商务也在随之逐渐崛起。在此形势

下普洱茶产业必将借助电子商务才能求发展、求升级，云南普洱茶企业发展要转变模式，走电子商务的道

路已经势不可挡。

本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国务院发展研究中心、

中国电子商务研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大

量资料，对中国电子商务行业发展现状、互联网下企业面临的机会与挑战;普洱茶行业市场规模与电商未来

空间预测;普洱茶企业转型电子商务战略分析;普洱茶行业电子商务运营模式分析;普洱茶主流电商平台比较及

企业入驻选择以及普洱茶企业进入电子商务领域投资策略分析。报告通过对普洱茶行业及发展环境的长期

跟踪，在对电子商务与O2O模式深入研究的基础上，对于普洱茶企业如何结合互联网提出了切实可行的策

略方案，为普洱茶企业应对互联网提供决策支持，是普洱茶企业把握市场机会，正确制定企业发展战略的

必备参考工具，极具参考价值!
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