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2024-2029年中国空气净化器行业市场供需预测及投资潜力研究咨询报告
报告简介
空气净化器又称空气清洁器、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物(一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、过敏原等)，有效提高空气清洁度的产品，在国家《空气净化器》相关标准中把空气净化器定义为从空气中分离和去除一种或多种污染物的设备。对空气中的污染物有一定去除能力的装置。主要分为家用、商用、工业、楼宇。
近年来，我国多个城市连续受大范围雾霾天气影响，空气质量呈现重度污染状态。持续不断的雾霾天气，使呼吸道疾病患者爆发性的增长。而严重的空气污染，更炒热了空气净化器市场。2019年空净市场规模90.7亿元，同比下降12.2%。空气净化器行业短期内并无颠覆性、革命性的净化技术出现，除了疫情期间线上市场应激增长之外，后疫情时代下的空净整体市场，将依然处于下滑趋势。2020年上半年，我国空气净化器销量达392万台，我国空气净化器零售总额达63.7亿元。其中，我国空气净化器线上市场销售额为47.4亿元，同比下降4%，销量为330.1万台，同比增长2.2%。天眼查专业版数据显示，我国空气净化相关企业(全部企业状态)年注册量逐年递增，自2017年以来，已连续三年新增3万家相关企业。截至2020年11月18日，以工商登记为准，我国2020年共新增近2万家空气净化相关企业，其中，第二季度新增近8,000家相关企业，环比增长72.2%。
当前，空气净化器在发达国家的普及率已超过34%，而在我国却不到5%，未来几年内，空气净化器的消费主体将从装修人群、高档写字楼、高级休闲场所和高收入家庭逐步转向老人、婴儿居住场所，并普及到普通百姓家庭。同时，随着国内室内空气环境治理产业的快速成长，空气净化器行业在我国还有巨大的增长空间。
2020年疫情期间，空气净化器受到消费者热捧，市场规模飙升。2020年第四周、第五周的空气净化器销售额同比增长29.1%和120.8%。而新风系统由于属于需要安装的品类，虽关注热度飙升但尚未体现在销售中。此次疫情对空气净化器企业来是一次走出寒冬的机会。截止2020年上半年，我国空气净化器线上在售品牌共287家，线下在售品牌共55家。
本报告主要对当下空气净化器的业务模式，服务类型等作出总结。结合近几年空气净化器行业的情况，对其政策环境、行业壁垒、投融资情况、竞争格局、市场规模、供需关系、战略规划等进行研究。同时通过分析国外领先地区的业务模式，给予本国空气净化器行业一些数据上的支持，并给出相应的建议。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国空气净化器市场进行了分析研究。报告在总结中国空气净化器行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国空气净化器行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为空气净化器企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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2、空气净化器功能需求分析
3、畅销的空气净化器品牌分析
4、空气净化器市场发展前景
五、太原
1、空气净化器市场发展现状
2、空气净化器功能需求分析
3、畅销的空气净化器品牌分析
4、空气净化器市场发展前景
第九章 2024-2029年空气净化器行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争格局分析
一、空气净化器行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
二、空气净化器行业企业竞争格局分析
1、不同地域企业竞争格局
2、不同规模企业竞争格局
3、不同所有制企业竞争格局
三、空气净化器行业产品竞争格局分析
1、外资产品占市场份额分析
2、产品价格竞争分析
3、产品竞争格局变化趋势
四、空气净化器行业品牌竞争格局分析
1、行业品牌发展现状
2、行业品牌结构分析
3、中国市场十大品牌外资占市场份额分析
五、空气净化器行业厂商竞争格局分析
1、主要厂商销量分析
2、主要厂商单品关注率分析
六、空气净化器行业区域消费格局分析
第二节 中国空气净化器行业竞争格局
一、空气净化器行业集中度分析
1、市场集中度分析
2、企业集中度分析
3、区域集中度分析
4、各子行业集中度
5、集中度变化趋势
二、空气净化器行业swot分析
1、空气净化器行业优势分析
2、空气净化器行业劣势分析
3、空气净化器行业机会分析
4、空气净化器行业威胁分析
三、中国空气净化器行业竞争格局变化趋势
第十章 空气净化器行业领先企业经营形势分析
第一节 飞利浦(中国)投资有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二节 夏普商贸(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第三节 松下电器(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第四节 大金(中国)投资有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第五节 美的集团股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第六节 博露雅迩(上海)商贸有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第七节 远大洁净空气科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第八节 三星(中国)投资有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第九节 霍尼韦尔(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十节 深圳市艾吉森环保科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十一节 奥得奥科技(厦门)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十二节 艾美特电器(深圳)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十三节 上海康特环保科技发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十四节 欧乐经典(北京)科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业主要市场分析
第十五节 中智环保新材料江苏有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业技术优势
五、企业经营策略
第十六节 海尔智家股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十七节 上海日立家用电器有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十八节 莱克电气股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十九节 安利(中国)日用品有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十节 tcl集团股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十一节 北京亚都环保科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十二节 江苏保丽洁环境科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十三节 富士通将军(上海)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十四节 小米科技有限责任公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十五节 北京力天新园科技发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十六节 海信集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十七节 北京净美仕环境科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十八节 深圳市玖木科技发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十九节 格力电器(中山)小家电制造有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第三十节 伊莱克斯(中国)电器有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十一章 2024-2029年空气净化器行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年空气净化器市场发展前景
一、2024-2029年空气净化器市场发展潜力
二、2024-2029年空气净化器市场发展前景展望
三、2024-2029年空气净化器细分行业发展前景分析
1、家用空气净化器行业前景广阔
2、商用空气净化器行业发展前景分析
3、工业空气净化器市场普及率提高
4、楼宇空气净化器成为楼宇开发的新趋势
第二节 2024-2029年空气净化器市场发展趋势预测
一、2024-2029年空气净化器行业发展趋势
1、政策逐渐细化，行业日趋规范
2、产品趋于智能化，设计多元化
3、线上市场发展速度优于线下
4、雾霾地图转移，重点区域变化
5、专业品牌优势逐渐显现
二、2024-2029年空气净化器市场规模预测
1、空气净化器行业市场容量预测
2、空气净化器行业销售额预测
3、空气净化器线上线下零售额占比预测
4、空气净化器市场覆盖率预测
三、2024-2029年空气净化器行业应用趋势预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国空气净化器行业供需预测
一、2024-2029年中国空气净化器行业供给预测
二、2024-2029年中国空气净化器行业产量预测
三、2024-2029年中国空气净化器市场销量预测
四、2024-2029年中国空气净化器行业需求预测
五、2024-2029年中国空气净化器行业供需平衡预测
第十二章 2024-2029年空气净化器行业投资特性及风险防范分析
第一节 空气净化器行业投资特性分析
一、空气净化器行业进入壁垒分析
二、空气净化器行业盈利因素分析
三、空气净化器行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年空气净化器行业发展的影响因素
一、有利因素
1、空气污染受到关注
2、居民收入水平提高
3、居民消费观念倾向绿色
二、不利因素
1、环境治理力度加大
2、市场乱象丛生
3、消费者对空气污染防范意识薄弱
第三节 2024-2029年空气净化器行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、空气净化器行业投资机遇
第四节 2024-2029年空气净化器行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第五节 空气净化器行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、空气净化器行业投资现状分析
第六节 中国空气净化器行业投资建议
一、空气净化器行业未来发展方向
二、空气净化器行业主要投资建议
三、中国空气净化器企业融资分析
1、中国空气净化器企业IPO融资分析
2、中国空气净化器企业再融资分析
第十三章 研究结论及发展建议
第一节 空气净化器行业研究结论及建议
第二节 空气净化器子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和空气净化器行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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