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2024-2029年中国实木地板市场发展分析及投资前景预测报告
报告简介
实木地板是天然木材经烘干、加工后形成的地面装饰材料。又名原木地板，是用实木直接加工成的地板。它具有木材自然生长的纹理，是热的不良导体，能起到冬暖夏凉的作用，脚感舒适，使用安全的特点，是卧室、客厅、书房等地面装修的理想材料。实木的装饰风格返璞归真，质感自然，在森林覆盖率下降，大力提倡环保的今天，实木地板则更显珍贵。根据 2002年5月1日起，实木地板国家标准GB/T15306-2001实施将实木地板等级分为:调色板 本色板 b级板 优等品实木地板。它呈现出的天然原木纹理和色彩图案，给人以自然、柔和、富有亲和力的质感，同时由于它冬暖夏凉、触感好的特性使其成为卧室、客厅、书房等地面装修的理想材料。
实木地板作为地面装饰材料，其发展历程比较缓慢。在第二次世界大战后，特别是20世纪60年代初，建设部下文在民间建筑禁止运用木地板，各种新型的材料，特别是纺织、人造革卷材、PVC地砖、橡胶，还有陶瓷、瓷砖和其他一些地面装饰材料逐渐取代木地板的市场地位。随着改革开放政策出台，国民经济的发展和人民生活水平的提高，人们对木材的自然属性情有独钟。从20世纪90年代开始，实木地板逐渐在国内受到人们的青睐。宾馆大厦、体育场馆、商场商厦、娱乐服务场所及居民住宅装修等，开始选用木地板铺设地面。随着人们对实木地板产品认识的提高，使得其种类不断增多，生产企业迅速增加。行业竞争进一步加剧。
从整体行业来看，目前我国实木地板产销量已跃居到世界龙头老大的地位。实木地板在中国市场一直稳居高端家居消费品地位，占据着高端市场份额。一直以来，中国实木地板企业数目众多，但个体企业规模普遍不大，企业散而小的特点比较明显，随着市场两极分化的进一步深入，这种态势将逐步得到扭转。国内高端消费群体对地板价格变化不敏感，他们更加注重产品的档次、购物的环境和良好的服务，大企业、大品牌往往更能满足这部分客户的需要，因此部分全国性的强势品牌将占有越来越大的市场分额。
2016-2018年实木复合地板总销量年均增长7.94%，其中，2016年总销量约为10450万m2，2017年总销量约为11490万m2，2018年总销量约为12010万m2，2016-2018年实木地板总销量年均增长5.91%，其中，2016年总销量约为4390万m2，2017年总销量约为4790万m2，2018年总销量约为4740万m2。
随着价格和市场环境的变化，中国实木地板市场消费群体也发生了重大变化。由于全球木材供应紧缺，实木地板价格持续上涨，实木地板的购买者极大部分为中、高收入的家庭。实木地板贵族化之势，已在逐步形成。
随着人们更趋向于追求环保、自然原生态的生活理念，实木地板也成为人们家装的首选，地板用材进入良性的周转，也为地板行业发展奠定了坚实的基础，实木地板也必将成为未来市场中的主流产品。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及实木地板专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国实木地板的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对实木地板业务的发展进行详尽深入的分析，并根据实木地板行业的政策经济发展环境对实木地板行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对实木地板行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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图表：2024-2029年中国实木地板产业集中度趋势预测
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