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2024-2029年中国移动互联网+投资行业商业模式创新及前景预测报告
报告简介
随着互联网进入与产业进一步融合发展的新时代，以移动和OTT为代表的智能终端对人们的生活方式产生深远影响，一个全域互联的时代开始降临，挖掘细分人群价值和垂直场景价值逐渐成为行业共识。
互联网人群习惯移动和OTT生活方式，二者形成全域流量生态体系。以移动终端和OTT终端为代表的智能终端，正通过小屏和大屏在不同场景为用户提供多方位服务，尽可能满足用户工作和生活需要，一个全域互联时代悄然改变互联网生态。
娱乐、阅读、休闲和消费等网络服务充分渗透。互联网+不仅成为产业发展的必经之路，也因此改善着人们在现实世界和网络空间的环境，推动人们在全域互联网中能够随时随地享受多元化、垂直化服务。
移动终端仍是智能终端市场绝对主力，OTT终端增速超过100%。智能终端行业呈现移动终端和OTT终端共同发展状态，移动终端人口红利枯竭，市场增长动力主要依靠迭代换新，OTT终端越来越受到家庭用户认可，以连续多年超过100%的增长速度获得成长。
移动终端市场竞争激烈，国产阵营品牌紧跟时代潮流。苹果在国内的市场首席地位并未被超越，但以华为、OPPO和vivo为首的国产阵营品牌抓住科技机遇和换机红利，不断扩大市场空间，而小米、三星、魅族和酷派等品牌则有所缩水。
移动终端迭代需求进一步释放，用户更加追求科技感、高端化。移动终端迭代演进弥补了人口红利动力减弱的损失，其通过更富科技感和时尚感的产品设计与定位，激发了人们换机的心理需求，推动全行业朝向更高层次市场进化。
一、二线城市引领高端市场，三、四、五线城市逐渐升级迭代。一、二线城市以及东部沿海地区引领高端移动终端市场，三、四、五线城市以及华中、西南、西北等内陆地区则不断升级设备，其中定位中端的移动设备较受欢迎。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国互联网络信息中心、中国通信企业协会、中国互联网协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国移动互联网及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国移动互联网行业发展状况和特点，以及中国移动互联网行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的移动互联网行业发展态势作了详细分析，并对移动互联网行业进行了趋向研判，是移动互联网开发、经营企业、科研、投资机构等单位准确了解目前移动互联网业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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三、“网红经济”的载体
1、“网红经济”的内容载体
2、“网红经济”的传播媒介
四、“网红经济”发展中出现的问题
第三节 移动互联网背景下短视频发展现状研究
一、移动互联网背景下短视频发展现状
二、移动互联网时代下短视频app的传播模式
1、传播模式
(1)社群构建传播模式
(2)圈子效应传播模式
(3)双向互动传播模式
2、传播策略
(1)打造精品口碑
(2)注重人性化
三、移动短视频发展困境
四、移动短视频发展的机遇
第四节 移动互联网背景下媒体发展现状分析
一、移动互联网对媒体的影响
二、自媒体的兴起与发展现状
三、移动互联网时代媒体的发展趋势
第十一章 移动互联网营销情况分析
第一节 移动互联网时代市场营销策略的转变解析
一、移动互联时代的消费特征
二、移动互联网对市场营销带来的影响
1、消费多样化，营销市场细分化
2、消费产品和技术同质化显著
3、新型市场营销方式产生
4、对产业链和行业竞争的影响
5、产品市场竞争突破地域限制
三、移动互联网时代下市场营销面临的挑战
四、移动互联网时代市场营销策略的转变
第二节 移动互联网时代品牌营销特点及变革路径
一、移动互联网时代品牌营销特点
1、品牌营销概述
2、移动互联网时代品牌营销特点
二、案例分析——移动互联网时代小米品牌营销特点
三、品牌传播新思维案例——以网易云音乐为例
1、网易云音乐品牌营销战略分析
(1)差异化营销———增强用户黏性
(2)场景营销———紧抓用户注意力
(3)情感营销———引发用户心灵上的共鸣
2、网易云音乐品牌营销的特点及成功因素
(1)形式
(2)内容
(3)效果
四、移动互联网时代品牌营销变革路径建议
1、重视品牌质量与口碑的打造
2、采用互联网实现多渠道营销
3、精准定位培养核心粉丝群
第三节 移动互联网背景下企业营销传播策略探析
一、移动互联网大背景下企业营销传播策略分析
1、品牌形象塑造策略
2、品牌推广策略
3、用户运营策略
4、用户转化变现策略
二、移动互联网时代营销策略的升级
第四部分 竞争格局分析
【移动互联网行业竞争形势如何?移动互联网品牌影响如何?移动互联网行业领先企业运营情况如何?】
第十二章 2024-2029年移动互联网行业竞争形势
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、移动互联网行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、移动互联网行业集中度分析
1、市场集中度分析
2、企业集中度分析
3、区域集中度分析
三、移动互联网行业swot分析
1、移动互联网行业优势分析
2、移动互联网行业劣势分析
3、移动互联网行业机会分析
4、移动互联网行业威胁分析
第二节 中国移动互联网行业竞争格局综述
一、移动互联网行业竞争概况
二、2019-2023年国内外移动互联网竞争分析
三、2019-2023年中国移动互联网市场竞争分析
四、移动互联网行业企业间竞争格局分析
五、2019-2023年国内主要移动互联网企业动向
第三节 2019-2023年移动互联网行业竞争力分析
一、中国移动互联网行业竞争力分析
二、中国移动互联网竞争力优势分析
三、移动互联网行业主要企业竞争力分析
第四节 移动互联网应用进入平台竞争阶段
一、智能设备换机潮涌现，移动互联网市场向内陆辐射
二、大型应用强者愈强，移动互联网进入平台竞争阶段
三、app和web竞争态势逐渐明朗
四、4G普及，5g到来
五、软硬结合成新玩法，移动互联网创业门槛提高
第五节 注重品牌经营，提升行业竞争力
一、进行科学的品牌定位
二、明确品牌的核心价值
三、丰富品牌的文化内涵
四、谨慎使用品牌延伸
五、切实打造优质精品
六、加强品牌管理
第十三章 移动互联网行业领先企业经营形势分析
第一节 中国移动通信集团有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业经营情况分析
四、企业开发实力分析
五、企业营销增长分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业品牌影响力分析
八、企业发展战略分析
九、企业最新动态分析
第二节 阿里巴巴集团控股有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业盈利能力分析
三、企业运营能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业发展能力分析
六、企业开发实力分析
七、企业新业务动向分析
八、企业发展战略分析
第三节 华为技术有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业营销模式分析
四、企业经济指标分析
五、企业品牌影响力分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业主要开发方向分析
八、企业最新动态分析
第四节 深圳市腾讯计算机系统有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业发展目标分析
四、企业营销模式分析
五、企业扩张规划分析
六、企业行业影响力分析
七、企业最新业务分析
第五节 中国电信股份有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业开发实力分析
四、企业业务涉及领域分析
五、企业营销模式分析
六、企业品牌影响力分析
七、企业投资效益分析
八、企业发展方向分析
第六节 北京百度网讯科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业投资效益分析
三、企业市场影响力分析
四、企业业务市场定位分析
五、企业品牌效益分析
六、企业开发实力分析
七、企业主要业务分析
第七节 中国联合网络通信集团有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业盈利能力分析
三、企业运营能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业发展能力分析
六、企业开发实力分析
七、企业新业务动向分析
八、企业发展战略分析
第八节 北京京东世纪贸易有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业发展目标分析
四、企业营销模式分析
五、企业扩张规划分析
六、企业行业影响力分析
七、企业最新业务分析
第九节 联想集团有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业经营情况分析
四、企业开发实力分析
五、企业营销增长分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业品牌影响力分析
八、企业发展战略分析
九、企业最新动态分析
第十节 苏宁易购集团股份有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业营销模式分析
四、企业经济指标分析
五、企业品牌影响力分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业主要开发方向分析
八、企业最新动态分析
第十一节 网易(杭州)网络有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业开发实力分析
四、企业业务涉及领域分析
五、企业营销模式分析
六、企业品牌影响力分析
七、企业投资效益分析
八、企业发展方向分析
第十二节 中兴通讯股份有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业经营情况分析
四、企业开发实力分析
五、企业营销增长分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业品牌影响力分析
八、企业发展战略分析
九、企业最新动态分析
第十三节 凡客诚品(北京)科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业投资效益分析
三、企业市场影响力分析
四、企业业务市场定位分析
五、企业品牌效益分析
六、企业开发实力分析
七、企业主要业务分析
第十四节 小米科技有限责任公司
一、企业发展概述分析
二、企业盈利能力分析
三、企业运营能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业发展能力分析
六、企业开发实力分析
七、企业新业务动向分析
八、企业发展战略分析
第十五节 北京奇虎360科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业开发实力分析
四、企业业务涉及领域分析
五、企业营销模式分析
六、企业品牌影响力分析
七、企业投资效益分析
八、企业发展方向分析
第十六节 新浪网技术(中国)有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业营销模式分析
四、企业经济指标分析
五、企业品牌影响力分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业主要开发方向分析
八、企业最新动态分析
第十七节 携程计算机技术(上海)有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业开发实力分析
四、企业业务涉及领域分析
五、企业营销模式分析
六、企业品牌影响力分析
七、企业投资效益分析
八、企业发展方向分析
第十八节 珠海市魅族科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业盈利能力分析
三、企业运营能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业发展能力分析
六、企业开发实力分析
七、企业新业务动向分析
八、企业发展战略分析
第十九节 优酷信息技术(北京)有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业投资效益分析
三、企业市场影响力分析
四、企业业务市场定位分析
五、企业品牌效益分析
六、企业开发实力分析
七、企业主要业务分析
第二十节 创新工场(北京)科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业经营情况分析
四、企业开发实力分析
五、企业营销增长分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业品牌影响力分析
八、企业发展战略分析
九、企业最新动态分析
第二十一节 科大讯飞股份有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业发展目标分析
四、企业营销模式分析
五、企业扩张规划分析
六、企业行业影响力分析
七、企业最新业务分析
第二十二节 拉卡拉支付股份有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业营销模式分析
四、企业经济指标分析
五、企业品牌影响力分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业主要开发方向分析
八、企业最新动态分析
第二十三节 钉钉(中国)信息技术有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业开发实力分析
四、企业业务涉及领域分析
五、企业营销模式分析
六、企业品牌影响力分析
七、企业投资效益分析
八、企业发展方向分析
第二十四节 北京搜狐互联网信息服务有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业营销模式分析
四、企业经济指标分析
五、企业品牌影响力分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业主要开发方向分析
八、企业最新动态分析
第二十五节 北京搜房科技发展有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业经营情况分析
四、企业开发实力分析
五、企业营销增长分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业品牌影响力分析
八、企业发展战略分析
九、企业最新动态分析
第二十六节 上海巨人网络科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业投资效益分析
三、企业市场影响力分析
四、企业业务市场定位分析
五、企业品牌效益分析
六、企业开发实力分析
七、企业主要业务分析
第二十七节 广州唯品会信息科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业营销模式分析
四、企业经济指标分析
五、企业品牌影响力分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业主要开发方向分析
八、企业最新动态分析
第二十八节 北京金山办公软件股份有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业经营情况分析
四、企业开发实力分析
五、企业营销增长分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业品牌影响力分析
八、企业发展战略分析
九、企业最新动态分析
第二十九节 优视科技有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业经济指标分析
三、企业开发实力分析
四、企业业务涉及领域分析
五、企业营销模式分析
六、企业品牌影响力分析
七、企业投资效益分析
八、企业发展方向分析
第三十节 上海盛大网络发展有限公司
一、企业发展概述分析
二、企业互联网盈利模式
三、企业经营情况分析
四、企业开发实力分析
五、企业营销增长分析
六、企业行业竞争力分析
七、企业品牌影响力分析
八、企业发展战略分析
九、企业最新动态分析
第五部分 发展前景展望
【移动互联网行业发展前景如何?移动互联网行业投资机会有哪些?移动互联网行业的风险需要防范?】
第十四章 移动互联网发展前景分析
第一节 2024-2029年移动互联网行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第二节 移动互联网发展机会
一、移动互联网将影响下一个十年创业方向
二、中国移动互联网的投资热度不减
三、移动互联网产业投资规模刷新历年纪录
四、移动互联网再造投资新机遇
五、移动互联网产业投资风险防范
第三节 移动互联网发展方向及趋势
一、终端系统软件的三大方向
二、互联网水平化演进趋势
三、智能终端企业发展趋势
四、核心业务及细分领域发展趋势
第四节 移动互联网迈入2.0时代加速与传统行业融合
一、开放平台+大数据
二、参与型协同创新
三、o2o爆发式发展
四、定位短、快、精、微
五、四项对策
第五节 移动互联网行业前景趋势
一、2024-2029年中国移动互联网市场规模预测
二、2024-2029年中国移动互联网用户规模展望
三、移动互联网行业发展趋势分析
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