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2024-2029年中国高端白酒行业市场发展现状及前景趋势预测与投资风险研究报告
报告简介
中国酒业迎来诸多变革，产品结构持续升级，高端消费兴起，带动高端和次高端的份额扩张，酱香酒热度持续上升，在新技术、新零售的影响下，经销商谋求转型发展hellip;hellip;种种变化，催生着种种新需求。自酒业复苏以来，酒行业发生了很多变化，在消费升级的浪潮下，高端酒领域迎来了发展的最佳机遇期，这对于高端酒厂家和经销商来说预示着将出现更多的发展机会。从这个意义上来讲，立足于服务中国酒业、为酒业厂商提供高效对接平台的中国高端酒展览会，也为中国高端酒的进一步发展贡献了力量。在洞悉行业发展大势、了解品牌厂商和经销商的基础上，这类高端酒展将更好地为酒行业持续实现价值输出。
据了解，在成功举办两届之后，中酒展已经成为一个专业度高、深度聚焦中国酒行业的大型展会。从行业厂商的反馈来看，目前中国高端酒展览会已经具备了较高的行业影响力，且中国高端酒展览会在不断寻求规模的突破和维度的拓宽，这标志着中国高端酒展览会进入了一个全新的发展阶段。
白酒尤其是中高端白酒，由于具备典型的社交面子属性，即代表性的精神消费。受益于消费升级，以及历史文化的因素，高端白酒品牌在消费者心中逐步形成清晰排序和定位。因此高端白酒在白酒市场占据重要的市场地位。
按销售收入，2019年高端白酒市场份额占比约18%。按销量，2019年高端白酒市场份额占比较小，仅为0.87%，未来有较大的增长空间。
2019年，中国高端酒展览会迎来3.0时代，主题为全球美酒，中国机遇，希望为行业贡献一场高端盛宴，将全世界的美酒带给中国的消费者。同时，力图通过中酒展这一平台，探索在国际合作不断强化的时代背景下，中国酒业和中国酒商将面临怎样的发展机遇。
2020年1-11月，规模以上白酒企业累计完成销售收入5059.85亿元，同比增长3.53%，累积实现利润总额1312.07亿元，同比增长8.96%。2020年前三季度，仅在19家白酒上市公司中，贵州茅台、五粮液、洋河、泸州老窖、山西汾酒、古井贡酒6家企业营收占比达83.28%，净利润占比达83.19%，占比较往年均有提高。
十三五期间，我国白酒的经济运行状态保持了良性、健康、稳中有增的态势，在生产总量相对稳定的基础上，通过科学管理，提高效率，技术创新，减少消耗，降低成本等，提高价值创造，保持利税总额和经济总量的良好表现。未来，健康饮酒、理性饮酒的消费理念将深入人心，消费者的品牌意识将进一步增强；高端白酒区域化趋势明显，中端白酒消费量大幅度提升，低端白酒品牌化步伐逐渐加快；个性化、功能性产品需求加大，低度、优质的白酒产品将是未来消费的方向。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酒业协会、中国酒类流通协会、中国酒文化协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国高端白酒及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国高端白酒行业发展状况和特点，以及中国高端白酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的高端白酒行业发展态势作了详细分析，并对高端白酒行业进行了趋向研判，是高端白酒生产企业，科研单位、投资机构等单位准确了解目前高端白酒发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、上海市高端白酒行业市场需求分析
1、上海市高端白酒行业销售收入分析
2、上海市高端白酒行业销售产品结构分析
二、上海市高端白酒行业市场竞争格局分析
三、上海市高端白酒行业消费集中度分析
四、上海市高端白酒行业发展前景预测
第三节 广东省高端白酒市场分析
一、广东省高端白酒行业市场需求分析
1、广东省高端白酒行业销售收入分析
2、广东省高端白酒行业销售产品结构分析
二、广东省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、广东省高端白酒行业消费集中度分析
四、广东省高端白酒行业发展前景预测
第四节 山东省高端白酒市场分析
一、山东省高端白酒行业市场需求分析
1、山东省高端白酒行业销售收入分析
2、山东省高端白酒行业销售产品结构分析
二、山东省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、山东省高端白酒行业消费集中度分析
四、山东省高端白酒行业发展前景预测
第五节 四川省高端白酒市场分析
一、四川省高端白酒行业市场需求分析
1、四川省高端白酒行业销售收入分析
2、四川省高端白酒行业销售产品结构分析
二、四川省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、四川省高端白酒行业消费集中度分析
四、四川省高端白酒行业发展前景预测
第六节 贵州省高端白酒市场分析
一、贵州省高端白酒行业市场需求分析
1、贵州省高端白酒行业销售收入分析
2、贵州省高端白酒行业销售产品结构分析
二、贵州省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、贵州省高端白酒行业消费集中度分析
四、贵州省高端白酒行业发展前景预测
第七节 江苏省高端白酒市场分析
一、江苏省高端白酒行业市场需求分析
1、江苏省高端白酒行业销售收入分析
2、江苏省高端白酒行业销售产品结构分析
二、江苏省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、江苏省高端白酒行业消费集中度分析
四、江苏省高端白酒行业发展前景预测
第八节 浙江省高端白酒市场分析
一、浙江省高端白酒行业市场需求分析
1、浙江省高端白酒行业销售收入分析
2、浙江省高端白酒行业销售产品结构分析
二、浙江省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、浙江省高端白酒行业消费集中度分析
四、浙江省高端白酒行业发展前景预测
第九节 湖北省高端白酒市场分析
一、湖北省高端白酒行业市场需求分析
1、湖北省高端白酒行业销售收入分析
2、湖北省高端白酒行业销售产品结构分析
二、湖北省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、湖北省高端白酒行业消费集中度分析
四、湖北省高端白酒行业发展前景预测
第十节 福建省高端白酒市场分析
一、福建省高端白酒行业市场需求分析
1、福建省高端白酒行业销售收入分析
2、福建省高端白酒行业销售产品结构分析
二、福建省高端白酒行业市场竞争格局分析
三、福建省高端白酒行业消费集中度分析
四、福建省高端白酒行业发展前景预测
第十二章 高端白酒行业领先企业经营形势分析
第一节 中国高端白酒企业总体发展状况分析
一、高端白酒企业主要类型
二、高端白酒企业资本运作分析
三、高端白酒行业企业排名分析
第二节 中国高端白酒领先企业分析
一、中国贵州茅台酒厂(集团)有限责任公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
二、宜宾五粮液股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
三、江苏洋河酒厂股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
四、泸州老窖股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
五、四川郎酒集团有限责任公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
六、陕西西凤酒股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
七、湖北稻花香酒业股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
八、安徽古井贡酒股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
九、湖北枝江酒业股份有限公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
十、山西杏花村汾酒集团有限责任公司
1、企业发展概况
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业互联网布局分析
6、企业竞争优势分析
第五部分 发展前景展望
第十三章 2024-2029年高端白酒行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年高端白酒市场发展前景
一、2024-2029年高端白酒市场发展潜力
二、2024-2029年高端白酒市场发展前景展望
三、2024-2029年高端白酒细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年高端白酒市场发展趋势预测
一、2024-2029年高端白酒的未来发展方向
1、产品升级或创新
2、高端白酒价格上涨
3、渠道模式种类众多、差异化大
4、企业间竞争加剧
二、2024-2029年高端白酒市场规模预测
1、高端白酒行业市场容量预测
2、高端白酒行业销售收入预测
三、2024-2029年高端白酒行业应用趋势预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国高端白酒行业供需预测
一、2024-2029年中国高端白酒行业供给预测
二、2024-2029年中国高端白酒行业产量预测
三、2024-2029年中国高端白酒市场销量预测
四、2024-2029年中国高端白酒行业需求预测
五、2024-2029年中国高端白酒行业供需平衡预测
第十四章 2024-2029年高端白酒行业投资及风险
第一节 高端白酒行业投资特性分析
一、高端白酒行业进入壁垒分析
二、高端白酒行业盈利因素分析
三、高端白酒行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年高端白酒行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 高端白酒行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、高端白酒行业投资现状分析
第四节 2024-2029年高端白酒行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、高端白酒行业投资机遇
第五节 2024-2029年高端白酒行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第六节 高端白酒行业投资战略研究
一、2021年高端白酒行业投资战略
二、2024-2029年高端白酒行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第六部分 发展战略研究
第十五章 白酒行业并购重组案例分析
第一节 安徽古井贡正式收购湖北黄鹤楼
一、案例简介
二、并购方式
三、并购后品牌发展及效益分析
四、行业影响
五、经验借鉴
第二节 五粮液并购五谷春酒业和永不分梨酒业
一、案例简介
二、并购方式
三、并购后品牌发展及效益分析
四、经验借鉴
第三节 洋河股份并购贵州贵酒
一、案例简介
二、并购方式
三、并购后品牌发展及效益分析
四、经验借鉴
第四节 金徽酒业并购陕西白水杜康酒业
一、案例简介
二、并购方式
三、并购后品牌发展及效益分析
四、经验借鉴
第十六章 高端白酒行业发展战略研究
第一节 高端白酒行业研究结论及建议
第二节 高端白酒行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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