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2024-2029年中国微型汽车行业市场发展分析及投资前景预测报告
报告简介
微型汽车一般是指发动机排量不超过1.1L，车身长度、宽度、高度不超过3.8m、1.6m和2m，最大载货量不超过600kg的汽车。微型汽车产品具有燃料消耗少、使用费用低、占地面积小、用途多、适应性广等特点。微型汽车包括微型轿车、微型客车、微型货车。微型轿车主要是指发动机排量在1升以下的，微型客车主要是指长度不超过3.5米，微型货车主要是指载重在1.8吨以下。
近年来，中国的微型汽车业快速增长，成为汽车行业中增长速度最快的车种之一，成为汽车生产和消费市场的重要拉动力量和生力军。2020年中国新能源汽车终端零售124.3万辆，同比增长19.9%，占整体市场5.1%，市场呈现前低后高，两端强中间弱，私人及女性消费比例提升的发展特征，上半年在疫情及补贴退坡影响下延续2019年的大幅下滑，下半年在新产品供给驱动下高速回升，连续6个月实现超高增长。新能源乘用车终端零售114.8万辆，同比增长24.4%，以特斯拉Model3、比亚迪汉、蔚来ES6等为代表的高端电动车和以宏光MINI、欧拉黑猫等为代表的微型纯电动成为市场增长驱动力。2021年1月份，我国交叉型车(微客)市场销售1.7万辆，同比下降11%，比2019年1月份少销售三千余辆。
微型车市场的快速发展，归根结底还是归功于国家的补贴政策，一是与消费者有益，二是与汽车品牌企业也有益。根据2017年的补贴政策，续航里程在100-150公里的车型可以拿到2万元的国家补贴，而这些微型车普遍在这个补贴范围之内，再加上高额的地方补贴，消费者可以以一个较低的价格购买正常上路的新能源汽车。
本微型汽车行业报告主要依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国汽车技术研究中心、国内外相关刊物的基础信息以及微型汽车行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界微型汽车行业整体发展大势，对中国微型汽车行业的发展情况、市场产销情况、主要细分市场、农村市场等进行了分析及预测，并对未来微型汽车行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了微型汽车行业今后的发展与投资策略，为微型汽车生产、研发等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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