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2024-2029年中国二手车行业市场发展分析及前景趋势预测与发展战略研究报告
报告简介
二手车是指从办理完注册登记手续到达到国家强制报废标准之前进行交易并转移所有权的汽车(包括三轮汽车、低速载货汽车，即原农用运输车)、挂车和摩托车。
2018年1-12月全国累计完成交易二手车1382.19万辆，同比增长11.46%，交易金额为8603.57亿元。2019年，全国共累计完成交易二手车1492.28万辆，累计同比增长7.96%，交易金额为9356.86亿元，累计同比增长8.76。从车龄分布状况看，3-6年内的车型交易量最大，达到614万台，占比超过四成。2020年，全国累计完成交易二手车1434.14万辆，同比下降3.90%，降幅收窄至4%以内，交易总金额达到8888.37亿元，同比下降5%。国内二手车交易量在去年3-12月中呈现惊人的十连涨;相较2019年，国内二手车交易走高趋势同样显著，7-12月国内二手车交易量均超越上一年同期，8月开始更是连续4个月有两位数增长，直到12月攀升至全年最高点。2021年1-2月全国累计交易二手车238.69万辆，同比増长126.06%，其中，基本型乘用车共交易144.67万辆，同比增长134.09%;SUV共交易25.29万辆，同比增长113.11%;MPV共交易13.56万辆，同比增长110.23%;交叉型乘用车共交易5.33万辆，同比増长84.15%;客车19.64万辆，同比増长117.52%;载货车20.26万辆，同比増长147.30%。2021年1-2月各车型交易量较2020年同期均有明显增长，除交叉型乘用车以外，其余车增幅均超过100%。
2017年，中国人民银行、银监会新修订的《汽车贷款管理办法》从2018年1月1日起实行，二手车车贷比例由50%提升至70%，也就更进一步降低二手车买卖的门槛，也更加有利于二手车平台开展金融科技服务。2018年初，商务部提出持续推动全面取消二手车限迁政策。2018年11月，商务部办公厅发布了修订版本的《二手车流通管理办法》并对此稿征求广泛社会意见。此次《二手车流通管理办法(征求意见稿)》主要推进了三方面的改革：一是取消报废汽车回收拆解企业总量控制要求，实行先照后证制度。二是允许汽车五大总成在制造，再利用和就业流通。三是废除报废机动车收购价格参照金属市场价格计价的规定，随行就市，由市场主体自主协商定价。2019年5月，商务部、公安部、海关总署共同召开二手车出口专题会议，正式启动二手车出口工作。三部门于2019年4月29日联合下发《关于支持在条件成熟地区开展二手车出口业务的通知》，明确二手车出口的有关要求和工作任务。二手车限迁政策的全面取消，及二手车出口布局加加快将使二手车市场迎来更广阔的发展空间。2020年4月财政部表示，为减轻二手车行业税收负担，从2020年5月1日到2023年底，对二手车经销企业销售旧车减按销售额的0.5%增收增值税。按照这一规定，二手车经销企业税收降幅会达到75%。此外，考虑到二手车行业面对众多个人客户，很难取得增值税专用发票进行抵扣，财政部已针对二手车销售出台了增值税简易增收政策，3%的征收率减按2%征收增值税。2021年2月9日，商务部办公厅发布《关于印发商务领域促进汽车消费工作指引和部分地方经验做法的通知》(简称《通知》)，其中发展二手车消费作为重点内容之一，针对二手车行业现状提出了全面取消二手车限迁、便利二手车交易、推动二手车信息开放共享、创新二手车流通模式四点意见。《通知》特别提出，要支持发展二手车经销业务，推动取消对二手车经销企业登记注册住所的不合理限制。积极推动在具备条件的二手车交易市场、经销企业设立机动车登记服务站，完善配套服务，为消费者提供交易、纳税、登记、保险等一站式服务。
在激烈的市场竞争中，企业及投资者能否做出适时有效的市场决策是制胜的关键。二手车行业研究报告就是为了解行情、分析环境提供依据，是企业了解市场和把握发展方向的重要手段，是辅助企业决策的重要工具。报告根据二手车行业监测统计数据指标体系，研究一定时期内中国二手车行业生产消费的现状、变化及趋势。二手车报告有助于企业及投资者洞察中国二手车行业市场供需行为，评估中国二手车行业投资价值，为相关企业提供第三方的决策支持。报告内容有助于二手车行业企业、投资者了解市场供需情况，并可以为企业市场推广计划的制定提供第三方决策支持。该报告第一时间为客户提供中国二手车行业年度供求数据分析，报告具有内容翔实、模型准确、分析方法科学等特点。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内二手车行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国二手车行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国二手车行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是二手车行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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