
2024-2029年中国乘用车行业发展格局分析及投资前景预测报告

报告简介

2020年11月全国狭义乘用车零售销量为208.1万辆，同比增长8.0%;其中轿车零售销量100.6万辆，同比增

长8.3%;SUV零售销量96.4万辆，同比增长9.3%;MPV零售销量11.2万辆，同比下降4.1%。

累计方面，，2020年1-

11月全国狭义乘用车累计零售销量达到1700.2万辆，累计下降8.3%。其中轿车零售销量818.2万辆，同比

下降10.3%;SUV零售销量786.8万辆，同比下降3.7%;MPV零售销量95.2万辆，同比下降23.7%。

从1-11月产销数据走势来看，2020年国内乘用车批发和零售增速预计均在-

7%左右。2021年国内车市将承接2020年持续回暖的发展态势，增长势头较强。崔东树预计，2021年国内

狭义乘用车批发销量增速为9%，零售增速为7%，车市整体增速为4%。

尽管近些年来我国乘用车出口发展迅速，但由于我国乘用车起步晚，正处于国际化的初级阶段，很多汽车

企业仍然停留在直接出口或单纯依靠经销商出口，尚没有制定和实施真正意义上的国际化战略，海外发展

经验较少。因此，我国乘用车国际化发展面临很大的压力和挑战。当前，我国乘用车出口存在的问题主要

有以下几个方面：出口产品质量竞争指数偏低，质量欠佳;技术和品牌存在劣势;海外营销管理模式单一;恶性

低价竞争，出口秩序有待提升;短期内非贸易壁垒难以突破;外贸融资问题限制了出口规模。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、全国乘

用车市场信息联席会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量

资料，对我国乘用车及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势与技术等进行了分析，

并重点分析了我国乘用车行业发展状况和特点，以及中国乘用车行业将面临的挑战、企业的发展策略等。

报告还对全球的乘用车行业发展态势作了详细分析，并对乘用车行业进行了趋向研判，是乘用车经营企业

，科研，投资机构等单位准确了解目前乘用车业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、SUV市场发展态势

二、SUV产销规模分析

1、SUV产量规模分析

2、SUV分企业产量分析

3、SUV分品牌销量分析

4、SUV销量规模分析

5、SUV分企业销量分析

6、SUV分品牌销量分析

三、SUV市场规模分析

1、SUV市场营业收入

2、SUV市场产值规模

四、SUV进出口情况分析

五、自主SUV的品牌竞争格局

六、SUV行业发展前景分析

第四节 MPV市场发展分析

一、MPV市场发展态势

二、MPV产销规模分析

1、MPV产量规模分析

2、MPV分企业产量分析

3、MPV分品牌销量分析

4、MPV销量规模分析

5、MPV分企业销量分析

6、MPV分品牌销量分析

三、MPV市场规模分析
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1、MPV市场营业收入

2、MPV市场产值规模

四、MPV进出口情况分析

五、MPV市场自主品牌分析

六、MPV市场细分化趋势分析

七、MPV行业发展前景分析

第五节 交叉型乘用车市场发展分析

一、交叉型乘用车市场发展态势

二、交叉型乘用车产销规模分析

1、交叉型乘用车产量规模分析

2、交叉型乘用车分企业产量分析

3、交叉型乘用车分品牌销量分析

4、交叉型乘用车销量规模分析

5、交叉型乘用车分企业销量分析

6、交叉型乘用车分品牌销量分析

三、交叉型乘用车市场规模分析

1、交叉型乘用车市场营业收入

2、交叉型乘用车市场产值规模

四、交叉型乘用车进出口情况分析

五、交叉型乘用车行业发展前景分析

第九章 我国乘用车行业营销渠道扩张分析

第一节 乘用车行业渠道扩张模式分析

一、汽车4S店渠道模式分析

1、汽车4S店渠道模式概念
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2、汽车4S店渠道模式发展现状

3、汽车4S店渠道模式经营模式分析

4、汽车4S店渠道模式优劣势分析

二、汽车交易市场渠道模式分析

1、汽车交易市场渠道模式概念

2、汽车交易市场渠道模式发展现状

3、汽车交易市场渠道模式经营模式分析

4、汽车交易市场渠道模式优劣势分析

三、汽车超市渠道模式分析

1、汽车超市渠道模式概念

2、汽车超市渠道模式发展现状

3、汽车超市渠道模式优劣势分析

四、汽车园区渠道模式分析

1、汽车园区渠道模式概念

2、汽车园区渠道模式发展现状

3、汽车园区渠道模式优劣势分析

五、网上销售渠道模式分析

1、汽车网上销售渠道模式现状

2、汽车网上销售渠道模式案例分析

3、汽车网上销售渠道模式优劣势分析

第二节 乘用车行业营销模式分析

一、行业时尚营销模式分析

二、行业文化营销模式分析

三、行业展会营销模式分析
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四、行业体育营销模式分析

五、行业网络营销模式分析

六、行业事件营销模式分析

七、行业概念营销模式分析

八、行业体验营销模式分析

第四部分 竞争格局分析

【乘用车市场竞争程度怎样?集中度有什么变化?区域市场发展情况如何?品牌企业经营情况怎样?】

第十章 乘用车行业区域市场分析

第一节 华北地区乘用车行业分析

一、华北地区乘用车行业发展情况

二、华北地区乘用车行业发展特点

三、华北地区乘用车产销规模分析

1、华北各省市轿车产销规模分析

2、华北各省市SUV产销规模分析

3、华北各省市MPV产销规模分析

4、华北各省市交叉型乘用车产销规模分析

5、华北各省市乘用车产销结构分析

四、华北地区市场规模分析

1、华北地区各省市市场规模分析

2、华北地区总体市场规模分析

五、华北地区乘用车行业发展趋势分析

第二节 东北地区乘用车行业分析

一、东北地区乘用车行业发展情况

二、东北地区乘用车行业发展特点
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三、东北地区乘用车产销规模分析

1、东北各省市轿车产销规模分析

2、东北各省市SUV产销规模分析

3、东北各省市MPV产销规模分析

4、东北各省市交叉型乘用车产销规模分析

5、东北各省市乘用车产销结构分析

四、东北地区市场规模分析

1、东北地区各省市市场规模分析

2、东北地区总体市场规模分析

五、东北地区乘用车行业发展趋势分析

第三节 华东地区乘用车行业分析

一、华东地区乘用车行业发展情况

二、华东地区乘用车行业发展特点

三、华东地区乘用车产销规模分析

1、华东各省市轿车产销规模分析

2、华东各省市SUV产销规模分析

3、华东各省市MPV产销规模分析

4、华东各省市交叉型乘用车产销规模分析

5、华东各省市乘用车产销结构分析

四、华东地区市场规模分析

1、华东地区各省市市场规模分析

2、华东地区总体市场规模分析

五、华东地区乘用车行业发展趋势分析

第四节 华南地区乘用车行业分析
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一、华南地区乘用车行业发展情况

二、华南地区乘用车行业发展特点

三、华南地区乘用车产销规模分析

1、华南各省市轿车产销规模分析

2、华南各省市SUV产销规模分析

3、华南各省市MPV产销规模分析

4、华南各省市交叉型乘用车产销规模分析

5、华南各省市乘用车产销结构分析

四、华南地区市场规模分析

1、华南地区各省市市场规模分析

2、华南地区总体市场规模分析

五、华南地区乘用车行业发展趋势分析

第五节 华中地区乘用车行业分析

一、华中地区乘用车行业发展情况

二、华中地区乘用车行业发展特点

三、华中地区乘用车产销规模分析

1、华中各省市轿车产销规模分析

2、华中各省市SUV产销规模分析

3、华中各省市MPV产销规模分析

4、华中各省市交叉型乘用车产销规模分析

5、华中各省市乘用车产销结构分析

四、华中地区市场规模分析

1、华中地区各省市市场规模分析

2、华中地区总体市场规模分析
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五、华中地区乘用车行业发展趋势分析

第六节 西部地区乘用车行业分析

一、西部地区乘用车行业发展情况

二、西部地区乘用车行业发展特点

三、西部地区乘用车产销规模分析

1、西部各省市轿车产销规模分析

2、西部各省市SUV产销规模分析

3、西部各省市MPV产销规模分析

4、西部各省市交叉型乘用车产销规模分析

5、西部各省市乘用车产销结构分析

四、西部地区市场规模分析

1、西部地区各省市市场规模分析

2、西部地区总体市场规模分析

五、西部地区乘用车行业发展趋势分析

第十一章 2024-2029年乘用车行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、乘用车行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、乘用车行业企业间竞争格局分析

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



三、乘用车行业集中度分析

四、乘用车行业SWOT分析

第二节 中国乘用车行业竞争格局综述

一、乘用车行业竞争概况

二、中国乘用车行业竞争力分析

三、中国乘用车产品竞争力优势分析

四、乘用车行业主要企业竞争力分析

五、中国自主品牌与合资品牌竞争态势分析

1、各派系车在中国销售情况分析

2、自主品牌优势领域与合资品牌优势领域比较

3、自主品牌和合资品牌汽车差距分析

第三节 2019-2023年乘用车行业竞争格局分析

一、2019-2023年国内外乘用车竞争分析

二、2019-2023年我国乘用车市场竞争分析

三、2019-2023年我国乘用车市场集中度分析

四、2019-2023年国内主要乘用车企业动向

五、2019-2023年国内乘用车企业拟在建项目分析

第四节 中国自主品牌乘用车行业分析

一、成功的自主品牌所需的微车战略

二、中国乘用车自主品牌建设情况

三、自主品牌企业发展战略分析

四、自主品牌发展存在的问题

五、中国汽车业自主品牌的发展坐标

第五节 乘用车行业并购重组分析
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一、行业并购重组现状及其重要影响

二、2019-2023年主要并购重组案例分析

三、企业升级途径及并购重组风险分析

四、行业并购重组趋势分析

第六节 中国乘用车企业发展战略分析

一、自主品牌车企进军海外策略

1、自主品牌进军海外分析

2、培育市场以带动就业

3、热心公益尽企业责任

二、国内自主品牌车企进军高端市场战略

1、自主品牌车企进军高端市场战略分析

2、自主品牌车企进军高端市场问题探讨

3、六大国有车企自主品牌战略分析

三、自主品牌新技术突围策略分析

1、自主品牌押宝新能源

2、传统动力实现突破

3、国内自主品牌汽车厂商改打技术牌

第十二章 2024-2029年乘用车行业领先企业经营形势分析

第一节 中国乘用车企业总体发展状况分析

一、乘用车企业主要类型

二、乘用车行业企业排名分析

第二节 中国领先乘用车企业经营形势分析

一、中国第一汽车集团公司

1、企业发展概况分析
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2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业产业布局分析

6、企业研究开发分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

二、上海汽车集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业人才战略分析

6、企业经营模式分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

三、北京汽车股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业研发体系分析

6、企业发展规划分析

7、企业经营优势分析
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8、企业发展战略分析

四、中国长安汽车集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业生产基地分析

6、企业研发实力分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

五、东风汽车公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业营销策略分析

6、企业科技创新分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

六、长城汽车股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



5、企业运营体系分析

6、企业研发创新分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

七、广州汽车集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业品牌建设分析

6、企业研发体系分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

八、奇瑞汽车股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业海外发展分析

6、企业技术体系分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

九、比亚迪股份有限公司

1、企业发展概况分析

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业产业实力分析

6、企业技术研发分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十、浙江吉利控股集团有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业营销网络分析

6、企业研发能力分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十一、华晨汽车集团控股有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业主要业绩分析

6、企业研发模式分析

7、企业经营优势分析
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8、企业发展战略分析

十二、安徽江淮汽车股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业对外合作分析

6、企业产品研发分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十三、力帆实业(集团)股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业营销网络分析

6、企业投资项目分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十四、众泰控股集团

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析
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5、企业主要基地分析

6、企业研发能力分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十五、海马汽车集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业产业基地分析

6、企业人员结构分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十六、福建省汽车工业集团有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业发展定位分析

6、企业产业集群分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十七、青年汽车集团有限公司

1、企业发展概况分析
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2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业相关合作分析

6、企业收购情况分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十八、江铃汽车股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业营销体系分析

6、企业技术中心分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十九、河北中兴汽车制造有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业产业布局分析

6、企业研发能力分析

7、企业经营优势分析
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8、企业发展战略分析

二十、华泰汽车集团

1、企业发展概况分析

2、企业主营结构分析

3、企业经营情况分析

4、企业产销规模分析

5、企业市场分布分析

6、企业先进技术分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

第三节 中国领先乘用车销售企业经营形势分析

一、联拓集团

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业销售规模分析

5、企业行业地位分析

6、企业代销品牌分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

二、中国正通汽车服务控股有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析
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4、企业销售规模分析

5、企业营销网络分析

6、企业代销品牌分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

三、浙江物产元通汽车集团有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业主要业绩分析

5、企业营销网络分析

6、企业代销品牌分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

四、芜湖亚夏汽车股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业销售规模分析

5、企业营销网络分析

6、企业经营方针分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

五、利丰汽车集团有限公司
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1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业销售规模分析

5、企业营销网络分析

6、企业资产实力分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

六、广州汽车集团商贸有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业销售规模分析

5、企业营销网络分析

6、企业发展历程分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

七、庞大汽贸集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业销售规模分析

5、企业营销网络分析

6、企业经营模式分析
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7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

八、中升集团控股有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业销售规模分析

5、企业经销网络分析

6、企业代销品牌分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

九、上海宝钢住商汽车贸易有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析

4、企业销售规模分析

5、企业经营模式分析

6、企业代销品牌分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

十、广物汽贸股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业主营业务分析

3、企业经营情况分析
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4、企业销售规模分析

5、企业销售网络分析

6、企业行业地位分析

7、企业经营优势分析

8、企业发展战略分析

第五部分 发展前景展望

【未来乘用车行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资价值怎样?投资机会在哪里?】

第十三章 2024-2029年乘用车行业前景及趋势预测

第一节 2024-2029年乘用车市场发展前景

一、2024-2029年乘用车市场发展潜力

二、2024-2029年乘用车市场发展前景展望

三、2024-2029年乘用车市场发展方向

四、2024-2029年乘用车细分行业发展前景分析

第二节 2024-2029年乘用车市场发展趋势预测

一、2024-2029年乘用车行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

二、2024-2029年乘用车市场规模预测

1、乘用车行业市场容量预测

2、乘用车行业销售收入预测

3、中国乘用车售后市场规模预测

三、2024-2029年乘用车渠道网络发展趋势

1、渠道服务功能将日益凸显

2、网点布局均衡化
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3、终端形态多样化

四、2024-2029年中国乘用车产品发展趋势分析

第三节 2024-2029年中国乘用车行业供需预测

一、2024-2029年中国乘用车行业供给预测

二、2024-2029年中国乘用车行业产量预测

三、2024-2029年中国乘用车市场销量预测

四、2024-2029年中国乘用车行业需求预测

五、2024-2029年中国乘用车行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十四章 2024-2029年乘用车行业投资机会与风险防范

第一节 中国乘用车市场新进入者分析

一、中国乘用车市场新进入者市场表现分析

1、商用车企业进军轿车市场

2、国外乘用车企

3、非汽车行业的企业

二、中国乘用车市场新进入者发展存在的障碍

1、乘用车市场的进入门槛提高了

2、外资全面渗透且竞争日趋激烈

3、当前的市场环境对新进入者尤其不利
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4、乘用车市场新进入者的障碍

5、选择的空间变小

三、未来乘用车市场新进入者进入机会

1、未来中国乘用车市场的进入机会

2、从乘用车市场的趋势看新进入者的机会

第二节 乘用车行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、乘用车行业投资现状分析

第三节 2024-2029年乘用车行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、乘用车行业投资机遇

第四节 2024-2029年乘用车行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、其他风险及防范

第五节 中国乘用车行业投资策略解析

一、乘用车市场新进入者的成功战略

1、拿出强有力的产品
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2、建立中国特色的营销和渠道

3、提高产品和服务的质量

二、乘用车市场的新进入者的投资突破口

1、要有成功的产品

2、提高自主品牌的品牌溢价能力

3、加强品质管理

4、营销网络的搭建

三、乘用车市场的新进入者的发展战略

1、品牌定位策略

2、市场战术

3、产品战略

第六部分 发展战略研究

【乘用车行业面临哪些问题及瓶颈?有哪些解决对策?未来的投资战略和发展战略如何制定?】

第十五章 2024-2029年乘用车行业面临的困境及对策

第一节 2019-2023年乘用车行业面临的困境

一、研发经费投入不足

二、专业人才短缺

三、限购、限行城市增多

第二节 乘用车企业面临的困境及对策

一、重点乘用车企业面临的困境及对策

二、中小乘用车企业发展困境及策略分析

三、国内乘用车企业的出路分析

第三节 中国乘用车行业存在的问题及对策

一、中国乘用车行业存在的问题
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二、乘用车行业发展的建议对策

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国乘用车市场发展面临的挑战与对策

一、中国乘用车市场发展面临的挑战

二、中国乘用车市场发展对策分析

第十六章 乘用车行业发展战略研究

第一节 乘用车行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国乘用车品牌的战略思考

一、乘用车品牌的重要性

二、乘用车实施品牌战略的意义

三、乘用车企业品牌的现状分析

四、我国乘用车企业的品牌战略

五、乘用车品牌战略管理的策略
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第三节 乘用车经营策略分析

一、乘用车市场细分策略

二、乘用车市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、乘用车新产品差异化战略

第四节 乘用车行业投资战略研究

一、2019-2023年乘用车行业投资战略

二、2024-2029年乘用车行业投资战略

三、2024-2029年细分行业投资战略

第五节 研究结论及发展建议

一、乘用车行业研究结论及建议

二、乘用车子行业研究结论及建议

三、中道泰和乘用车行业发展建议
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图表：2019-2023年福建基本型乘用车(轿车)产量

图表：2024-2029年中国乘用车行业市场容量预测

图表：2024-2029年中国乘用车行业销售收入预测

图表：2024-2029年中国乘用车售后市场规模预测

图表：2024-2029年中国轿车行业产量预测

图表：2024-2029年中国SUV行业产量预测

图表：2024-2029年中国MPV行业产量预测

图表：2024-2029年中国交叉型乘用车行业产量预测

图表：2024-2029年中国乘用车行业供给预测
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图表：2024-2029年中国乘用车行业需求预测
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图表：2024-2029年中国乘用车行业供需平衡预测
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