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2024-2029年沐浴露行业发展分析及行业前景趋势与发展战略研究报告
报告简介
在我国，浴用产品长期以来一直只有香皂单一品种。上世纪90年代，沐浴露开始流行，并快速增长。
巨大的市场潜力吸引着本土及跨国日化企业逐鹿中国沐浴露市场。现在进入中国沐浴露市场的跨国公司主要有日本的花王株式会社、狮王株式会社，美国宝洁公司、高露洁公司、强生公司、雅芳、安利和联合利华等。
国内市场的沐浴露品牌，主要有两种来源：一种是品牌延伸而来，如力士、夏士莲、舒蕾、伊卡璐、舒肤佳、索肤特、强生、六神、玉兰油、纳爱斯等，原品牌多是以生产香皂、洗发露、护肤品为主。品牌形象与价格一般较高，多为全国性品牌，在大中城市主要零售渠道占据主导地位。二是新创品牌。如樱雪、缤纷等。一般是中低价位，多为区域性品牌，在广东及非主流零售渠道有广阔市场。
频换包装、常年促销，使得沐浴露品牌的生命周期越来越短，并不利于品牌的可持续发展。在一片红海之中，加强功能细分，锁定目标市场成为沐浴露的突破点，其中男士高端沐浴露成为最佳潜力股。近几年，男士沐浴露的发展速度高于个人护理全品类的增长。世纪联华在每个新开卖场都单独成立男士用品部。目前，市场上男士沐浴露以曼秀雷敦、阿迪达斯、凌仕等品牌为主力。男士沐浴露市场竞争相对较小，抢先攻下男士沐浴露市场的品牌很容易胜出。
在男士沐浴露市场中，售价高、品牌形象前卫的品牌更受欢迎。凌仕品牌进入麦德龙两年，自然销售，少有折扣，每年销量翻番。凌仕定位高端，针对时尚的年轻人，尤其是健身者，而这一部分消费者往往具有较高的消费能力，因此高端男士沐浴露具有极好的市场前景。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内沐浴露行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国沐浴露行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国沐浴露行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是沐浴露行业经营、管理及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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