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2024-2029年中国化妆品行业市场竞争格局与投资风险分析报告
报告简介
被称为美丽经济的中国美容化妆品市场，经过20多年的迅猛发展，现今已经取得了前所未有的成就。中国化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆品行业从小到大，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规模、极富生机活力的产业大军。化妆品企业如雨后春笋般越来越多，名目繁多的化妆品品牌层出不穷，市场竞争愈演愈烈。
外资日化巨头大多有着几十年甚至上百年的品牌历史，在国际以及国内都有着不可磨灭的品牌影响力，高端市场上更是牢牢把握绝大部分市场份额。但是国内亦涌现出一批优秀本土化妆品品牌，如上海家化旗下的佰草集，上海伽蓝集团的自然堂以及相宜本草、美即面膜等，这也一定程度上改变了当下化妆品市场的竞争格局。
2015-2020年我国化妆品的消费规模从2049亿元增长到了3400亿元，复合增长率约为8.81%。据国家统计局统计数据，2020年我国化妆品零售总额为3400亿元，同比增长了9.5%，2020年的疫情对整体经济造成了较大的影响，在此环境下我国化妆品零售仍能保持增长。
2020年6月29日，国务院公布《化妆品监督管理条例》，《条例》对化妆品所使用的原料进行了规定，禁止用于化妆品生产的原料目录由国务院药品监督管理部门制定、公布。此外，电子商务平台经营者应当对平台内化妆品经营者进行实名登记，承担平台内化妆品经营者管理责任。《条例》自2021年1月1日起施行。2020年9月28日，国家药监局综合司一口气发布了三大征求意见稿，分别是《化妆品生产质量管理规范(征求意见稿)》、《化妆品不良反应监测管理办法(征求意见稿)》和《化妆品抽样检验管理规范(征求意见稿)》。2020年12月9日，国家财政部、国家税务总局发布《关于广告费和业务宣传费支出税前扣除有关事项的公告》，明确了对化妆品制造或销售企业发生的广告费和业务宣传费支出，不超过当年销售(营业)收入30%的部分，准予扣除;超过部分，准予在以后纳税年度结转扣除。2021年1月，国家市场监督管理总局发布《化妆品注册备案管理办法》(以下简称《办法》)，自2021年5月1日起施行。这是我国首部专门针对化妆品注册备案管理的部门规章。《办法》落实四个最严要求，突出问题导向，细化《条例》确定的原则制度，严格审批审评和备案管理，强化风险控制;深化放管服改革，鼓励研发企业创新，优化注册备案程序，落实各方主体责任和监管责任。
未来随着我国经济的持续快速发展，市场需求潜力将不断释放，考虑到我国庞大的人口基数，化妆品行业具有巨大的成长空间。护肤品是我国化妆品市场中规模最大的子行业，占行业整体比重近七成。未来化妆品市场呈现出市场层次化日益清晰的趋势。产品细分越来越细，出现了部分全新的细分市场领域。男士护理产品、婴幼儿护理用品、彩妆等细分市场具有很大的增长潜力。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家海关总署、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国口腔清洁护理用品工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国化妆品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势与技术等进行了分析，并重点分析了我国化妆品行业发展状况和特点，以及中国化妆品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的化妆品行业发展态势作了详细分析，并对化妆品行业进行了趋向研判，是化妆品经营企业，科研，投资机构等单位准确了解目前化妆品业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第十二节 广州市巧美化妆品有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品质量分析
三、企业生产能力分析
四、企业未来发展战略
第十三节 广东名臣有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第十四节 索芙特股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营收入分析
六、企业偿债能力分析
七、企业经营效率分析
八、企业发展能力分析
九、企业获利能力分析
十、企业经营优劣势分析
十一、企业未来发展战略
第十五节 江苏隆力奇生物科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营收入分析
六、企业偿债能力分析
七、企业经营效率分析
八、企业发展能力分析
九、企业获利能力分析
十、企业投资收益分析
十一、企业经营优劣势分析
十二、企业未来发展战略
第十六节 广东幸美化妆品股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业主要经营指标分析
四、企业营收利润分析
五、企业资产负债分析
六、企业销售渠道与网络
第十七节 娇韵诗化妆品(上海)有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业经营情况分析
第十八节 天津郁美净集团有限公司
一、企业概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构分析
四、企业销售渠道与网络
五、企业优劣势分析
六、企业未来发展战略
第十九节 佛山市安安化妆品有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业发展历程分析
四、企业生产能力分析
第二十节 北京大宝化妆品有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第二十节 浙江芳华日化集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第二十一节 霸王国际(集团)控股有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业经营情况分析
五、企业销售渠道与网络
六、企业经营优劣势分析
七、企业未来发展战略
第二十三节 美即控股国际有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业经营情况分析
五、企业销售渠道与网络
六、企业经营优劣势分析
七、企业未来发展战略
第二十四节 江苏东洋之花化妆品有限公司
一、企业概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构分析
四、企业销售渠道与网络
五、企业优劣势分析
六、企业未来发展战略
第二十五节 湖南御泥坊化妆品有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业技术研发分析
四、企业销售渠道与网络
第二十六节 欧莱雅(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第二十七节 玫琳凯(中国)化妆品有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第二十八节 安婕妤化妆品科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业未来发展战略
第二十九节 资生堂丽源化妆品有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第三十节 高丝化妆品有限公司
一、企业发展概况
二、企业品牌分析
三、企业产品结构分析
四、企业新产品分析
五、企业经营情况分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业经营优劣势分析
八、企业未来发展战略
第五部分 发展前景展望
第十二章 2024-2029年化妆品行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年化妆品市场发展前景
一、2024-2029年化妆品市场发展潜力分析
二、2024-2029年化妆品市场发展前景展望
三、2024-2029年化妆品细分行业发展前景
第二节 2024-2029年化妆品市场发展趋势预测
一、2024-2029年化妆品行业发展趋势
二、2024-2029年化妆品市场规模预测
三、2024-2029年化妆品行业消费趋势预测
四、2024-2029年化妆品细分市场发展趋势
五、2024-2029年化妆品行业投资规模预测
六、2024-2029年化妆品行业利润规模预测
第三节 2024-2029年中国化妆品行业供需预测
一、2024-2029年中国化妆品行业供给预测
二、2024-2029年中国化妆品行业供需平衡预测
第十三章 2024-2029年化妆品行业投资分析
第一节 化妆品行业投资特性分析
二、化妆品行业盈利因素分析
三、化妆品行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年化妆品行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 化妆品行业投融资情况
第四节 2024-2029年化妆品行业投资机会
一、80后将带动行业消费增长
二、渠道下沉扩大市场容量
三、中国的高消费时代到来
四、产业升级成本将会压缩
五、网络市场加快市场开拓
第五节 2024-2029年化妆品行业投资风险及防范
一、行业政策波动风险
二、行业技术落后风险
三、行业供求变动风险
四、行业企业内部风险
五、行业宏观经济波动风险
六、行业产品结构变动风险
七、行业消费者意识转变风险
八、行业其他相关风险
第六节 中国化妆品行业投资建议
一、行业存在问题分析
二、行业投资建议
第十四章 2024-2029年化妆品业面临的困境及对策
第一节 2019-2023年化妆品行业面临的困境
一、行业法规存在漏洞
二、市场监管不成熟
三、科技质量低制约化妆品发展
四、资金不足限制化妆品市场发展
五、品牌意识弱，市场份额少
六、国内企业资本运作能力低，竞争力弱
第二节 化妆品企业面临的困境及对策
一、重点化妆品企业面临的困境及对策
二、中小化妆品企业发展困境及策略分析
三、国内化妆品企业的出路分析
第三节 中国化妆品行业存在的问题及对策
一、中国化妆品行业存在的问题
二、化妆品行业发展的建议对策
第四节 中国化妆品市场发展面临的挑战与对策
一、中国化妆品市场发展面临的挑战
二、中国化妆品市场发展的对策分析
第六部分 发展战略研究
第十五章 化妆品行业发展战略研究
第一节 化妆品企业品牌战略分析
一、化妆品品牌的重要性
二、化妆品实施品牌战略的意义
三、化妆品企业品牌的现状分析
四、我国化妆品企业的品牌战略
五、化妆品品牌战略管理的策略
第二节 中小化妆品企业发展战略
第二节 中小化妆品企业发展战略
第三节 化妆品行业产品策略分析
一、品牌定位策略分析
二、产品组合策略分析
三、产品差异化策略分析
四、新产品开发策略分析
五、产品生命周期运用策略分析
第四节 化妆品行业定价策略分析
一、结合产品品牌及产品定位的价格定价
二、结合产品组合及产品功效的价格定价
三、结合竞争对手的价格定价
第五节 化妆品行业促销策略分析
一、行业促销策略概述
二、广告促销策略
三、活动促销策略
第六节 化妆品行业包装策略分析
一、化妆品的心理价位
二、消费者的购买行为方式
三、化妆品包装策略
第七节 化妆品行业投资战略研究
一、2024-2029年化妆品行业投资战略
二、2024-2029年细分行业投资战略
第十六章 研究结论及发展建议
第一节 化妆品行业研究结论及建议
第二节 化妆品子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和化妆品行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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