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2024-2029年中国中老年用品市场发展分析及投资前景预测报告
报告简介
当前，中国正处于经济高速增长向中高速增长转换的新常态下，十三五要解决制约经济新增长的软硬件环节。中央政府将推出一批重大项目、一批重大工程、一批重大政策，围绕贴近民生领域、公共基础设施薄弱领域、能拉动消费的基础设施领域，以及围绕实现一带一路、长江经济带、京津冀协同发展、中国制造2025、互联网+等国家重大战略展开投资。
中国正处于人口老龄化快速发展阶段，老年消费市场潜力巨大。截至2017年末，中国60周岁及以上24090万人，占总人口的17.3%；其中65周岁及以上人口15831万人，占总人口的11.4%。截至2018年末，60周岁及以上人口24949万人，占总人口的17.9%，2018年相比2017年增长了859万，增长了0.6%。预测到2050年我国60周岁以上老年人口将达到4.8亿，占总人口比例将达到28%。
中国进入高龄化社会之后，庞大的中老年人群体为形成一个巨大的中老年消费市场奠定了基础。拥有数以亿计的中老年人消费市场是未来中国必然的商机与趋势。到2020年，中国中老年用品市场规模有望上升至2万亿元。
2019年9月23日，工信部网站发布《关于促进老年用品产业发展的指导意见（征求意见稿）》，提出到2025年，老年用品产业总体规模超过5万亿元，老年用品产业体系基本建立。
本中老年用品行业报告，为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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