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报告简介
药妆与化妆品的区别主要有如下几个方面：在使用目的上，化妆品仅是为了容貌修饰和装饰的需要，而药妆品既可容貌修饰又可用于治疗和预防疾病。在使用效果上，化妆品在短期内迅速对皮肤外观起到简单修饰的作用，而药妆品针对性强，功效较一般保养品显著。在配方原料上，化妆品的主要原料分为通用基质原料和天然添加剂，药妆品配方用料的关键是功效活性成分。在产品特点上，大部分化妆品都能直接使用、产品性质相对稳定、种类繁多;而药妆品的特点是配方必须完全公开，须经医学文献和皮肤科临床测试证明，且不含公认的致敏原与色素、香料、防腐剂及表面活性剂等。
药妆至今在国内尚没有法规层面明确的界定。为避免化妆品的命名对消费者产生误导，国家食品药品监督管理局出台的《化妆品命名规范》中禁止使用医学、医药、医生、药妆等相关词语。2019年1月10日，国家药监局发文表示对于以化妆品名义注册或备案的产品，宣称lsquo;药妆rsquo;、lsquo;医学护肤品rsquo;等lsquo;药妆品rsquo;概念的，属于违法行为。国家卫生部用于规范管理化妆品的主要法规《化妆品卫生监督条例》，仅将化妆品分为特殊、非特殊两类。特殊用途化妆品指作为育发、染发、烫发、脱毛、美乳、健美、除臭、祛斑、防晒等用途的化妆品。因此，在我国以功效性产品为主的药妆作为特殊用途化妆品来管理。
中国已有170多家企业涉足功能护肤市场，主要占据中低端市场，包括功能护肤创业公司薇诺娜等，以及跨界著名医药企业，如云南白药的采之汲面膜、同仁堂的同仁御颜、康恩贝萃芙理孕产妇肌肤修复系列、仁和药业的燕窝赋活面膜等。另外还有一些起步较晚的企业，提供产品多为概念性，缺乏实际功效性，随着功能护肤市场标准的完善和竞争的加剧，有可能会被逐渐淘汰。总体来看，国产品牌尚处于起步阶段，品牌知名度和产品销量远不及国外知名品牌。中国品牌网推出的功能护肤十大品牌排行榜里，清一色为欧美日韩品牌，国产品牌的市场影响力较低。
依托国内丰富的中草药资源，国产品牌市场份额有望提升。中国拥有丰富的中草药资源，如松茸、甘草、红景天、红花等，这些是化妆品业界常用的功能护肤品原料。国外功能护肤品牌瞄准国内这些丰富的原料资源，也在寻求和国内品牌的合作，以推进中国功能护肤市场。
中国功能护肤市场消费需求年轻化趋势明显，祛痘类市场增长迅速。目前功能护肤消费有越来越年轻化的趋势。85后、90后、95后消费者占据市场主体，且95后消费者的消费能力增长最快。伴随着消费者年轻化趋势，功能护肤中主要针对青春痘患者的祛痘类产品需求在不断攀升。中国的痘痘肌人群数量在1亿人左右，至少有6.5亿不同程度的痤疮人群。加之修仙党加班汪的社会风气在15-30岁人群中盛行，生活压力、作息紊乱已成为痘痘肌人群增多的主要原因。同时，消费者祛痘意识也愈发强烈，祛痘产品已成为功能护肤里面增长较快的一个细分赛道。精细化需求兴起，功能护肤市场有望实现差异竞争。80后、90后作为化妆品市场的消费主体，最显著的消费特点之一，就是更懂得理性选择、重视个性化需求。功能护肤作为功效性化妆品类，细分趋势日益明显。在功能护肤功效需求问卷调查中，抗敏只排到第4位，占比29%，去黑头、收缩毛孔、祛痘、消除痘印、安全抗皱等更为细分具体的功效占绝对比重。在功能护肤吸引消费者购买的主要因素里面，83%的人认为能解决毛孔粗大、痘痘肌和敏感肌等针对性皮肤问题的功能护肤，是考虑购买的主要因素。
外国药妆已经占据化妆品市场份额的60%以上，而在中国，药妆的市场份额却是很小的。目前的中国药妆市场，竞争比较缓和，存在着巨大的潜在发展空间。
2020年6月，国务院公布《化妆品监督管理条例》，自2021年1月1日起施行，同时废止1990年1月1日起施行的《化妆品卫生监督条例》，这意味着化妆品行业30年的游戏规则将改写。其中，《条例》明确规范化妆品标签禁止明示或者暗示具有医疗作用的内容。国家药监局自2020年10月至12月，在全国范围内组织开展化妆品线上净网线下清源专项行动第一阶段工作，组织化妆品电子商务经营者全面自查化妆品经营行为，及时处置风险隐患。国家药监局所指的违法化妆品包括违法宣称药妆或者医学护肤品等的化妆品等。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国医药协会、中国中药协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国药妆及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、行业经营模式、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国药妆行业发展状况和特点，以及中国药妆行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的药妆行业发展态势作了详细分析，并对药妆行业进行了趋向研判，是药妆生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前药妆行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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4、药妆包装策略分析
第二节 药妆行业下游消费市场分析
一、药妆市场的消费需求情况
二、药妆市场消费者消费行为分析
1、药妆行业消费特点
2、药妆消费人群分析
3、药妆消费产品结构分析
三、药妆市场消费者消费心理分析
第九章 中国药妆行业细分产品市场分析
第一节 保湿类药妆市场分析
一、保湿类药妆独特成分分析
二、保湿类药妆品牌竞争状况分析
三、保湿类药妆消费需求分析
第二节 祛斑类药妆市场分析
一、祛斑类药妆独特成分分析
二、祛斑类药妆需求分析
第三节 美白类药妆市场分析
一、美白类药妆独特成分分析
二、美白类药妆品牌竞争状况分析
三、美白类药妆需求分析
第四节 抗衰老类药妆市场分析
一、抗衰老类药妆独特成分分析
二、抗衰老类药妆品牌竞争状况分析
三、抗衰老类药妆需求分析
第五节 祛痘类药妆市场分析
一、祛痘类药妆独特成分分析
二、祛痘类药妆品牌竞争状况分析
三、祛痘类药妆需求分析
第六节 去角质类药妆市场分析
一、去角质类药妆独特成分分析
二、去角质类药妆市场现状分析
三、去角质类药妆发展前景分析
第七节 其它药妆产品市场分析
第四部分 竞争格局分析
第十章 2024-2029年药妆行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、药妆行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、药妆行业swot分析
1、药妆行业优势分析
2、药妆行业劣势分析
3、药妆行业机会分析
4、药妆行业威胁分析
第二节 药妆行业竞争格局分析
一、企业竞争格局分析
二、市场竞争格局分析
三、产品竞争格局分析
第三节 药妆行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第四节 药妆行业并购重组分析
一、跨国公司在华投资兼并与重组分析
二、本土企业投资兼并与重组分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第五节 药妆市场竞争策略分析
一、影响药妆竞争力的因素分析
二、药妆市场竞争策略分析
第十一章 2024-2029年药妆行业领先企业经营形势分析
第一节 国际药妆品牌经营形势分析
一、法国薇姿
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
二、法国雅漾
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
三、法国理肤泉
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
四、美国雅诗兰黛
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
五、美国肌研
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
六、韩国whoo后
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
七、德国优色林
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
八、韩国sulwhasoo雪花秀
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
九、日本芙丽芳丝
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
十、日本雪肌精
1、企业发展简况分析
2、企业在华布局分析
3、品牌发展简况分析
4、品牌经营情况分析
5、品牌竞争优势分析
6、品牌营销策略分析
7、品牌最新发展动态
第二节 中国领先药妆企业经营形势分析
一、北京同仁堂科技发展股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营收入分析
3、企业资产负债分析
4、企业药妆品牌分析
5、药妆品牌经营动态
6、企业竞争优势分析
7、企业最新发展动向
8、企业未来发展战略
二、漳州片仔癀药业股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营收入分析
3、企业经营效率分析
4、企业偿债能力分析
5、企业发展能力分析
6、企业盈利能力分析
7、企业药妆品牌分析
8、药妆品牌经营动态
9、企业竞争优势分析
10、企业未来发展战略
三、浙江康恩贝制药股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营收入分析
3、企业经营效率分析
4、企业偿债能力分析
5、企业发展能力分析
6、企业盈利能力分析
7、企业药妆品牌分析
8、药妆品牌经营动态
9、企业销售渠道分析
10、企业未来发展战略
四、马应龙药业集团股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营收入分析
3、企业经营效率分析
4、企业偿债能力分析
5、企业发展能力分析
6、企业盈利能力分析
7、企业药妆品牌分析
8、药妆品牌经营动态
9、企业销售渠道分析
10、企业投资动向分析
五、广州白云山敬修堂药业股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业最新发展动向
6、企业前景规划分析
六、昆明华润圣火药业有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业化妆品公司分析
4、企业药妆品牌分析
5、药妆品牌经营动态
6、企业竞争优势分析
7、企业最新发展动向
8、企业前景规划分析
七、广州市白雪映象化妆品有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业竞争优势分析
6、企业投资风险分析
7、企业最新发展动向
8、企业未来发展战略
八、广州白云山陈李济药厂有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业质量管理分析
6、企业技术研发分析
7、企业销售渠道分析
8、企业最新发展动向
九、上海家化联合股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营收入分析
3、企业经营效率分析
4、企业偿债能力分析
5、企业发展能力分析
6、企业盈利能力分析
7、企业药妆品牌分析
8、药妆品牌经营动态
9、企业竞争优势分析
10、企业未来发展战略
十、苏州尚美国际化妆品有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业最新发展动向
6、企业未来发展战略
十一、广州市康亦美医药科技有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业药妆产品分析
6、企业竞争优势分析
7、企业最新发展动向
8、企业未来发展战略
十二、三九企业集团兰考生物制品有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业最新发展动向
6、企业未来发展战略
十三、霸王(广州)有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业竞争优势分析
6、企业销售网络分析
7、企业最新发展动向
8、企业未来发展战略
十四、上海佰草集化妆品有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业最新发展动向
6、企业未来发展战略
十五、太安堂集团有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业竞争优势分析
6、企业技术研发分析
7、企业最新发展动向
8、企业未来发展战略
十六、福建泉州恒泉化妆品有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业竞争优势分析
6、企业科研创新分析
7、企业生产基地分析
8、企业最新发展动向
十七、滇虹药业集团股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业竞争优势分析
6、企业科研实力分析
7、企业招商政策分析
8、企业最新发展动向
十八、上海第一医药股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营收入分析
3、企业经营效率分析
4、企业偿债能力分析
5、企业发展能力分析
6、企业盈利能力分析
7、企业药妆品牌分析
8、药妆品牌经营动态
9、企业竞争优势分析
10、企业销售渠道分析
十九、吉林医美吉化妆品有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业营销布局分析
6、企业科研实力分析
7、企业招商政策分析
8、企业最新发展动向
二十、伽蓝(集团)股份有限公司
1、企业发展简况分析
2、企业经营情况分析
3、企业药妆品牌分析
4、药妆品牌经营动态
5、企业科技研发分析
6、企业发展规模分析
7、企业最新发展动向
8、企业可持续发展分析
第五部分 发展前景展望
第十二章 2024-2029年药妆行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年药妆市场发展前景
一、2024-2029年药妆市场发展潜力
二、2024-2029年药妆市场发展前景展望
三、2024-2029年药妆细分行业发展前景分析
1、保湿类药妆市场需求前景
2、祛斑类药妆市场需求前景
3、美白类药妆市场需求前景
4、抗衰老类药妆市场需求前景
5、祛痘类药妆市场需求前景
6、去角质类药妆市场需求前景
第二节 2024-2029年药妆市场发展趋势预测
一、药妆原料技术发展趋势
二、药妆产品发展趋势分析
三、药妆产品消费趋势分析
四、药妆市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国药妆行业供需预测
一、2024-2029年中国药妆企业数量预测
二、2024-2029年中国药妆市场规模预测
三、2024-2029年中国药妆市场需求预测
四、2024-2029年中国药妆行业供需平衡预测
第六部分 发展战略研究
第十三章 2024-2029年药妆行业投资战略研究
第一节 药妆行业投资特性分析
一、药妆行业进入壁垒分析
二、药妆行业盈利因素分析
三、药妆行业盈利模式分析
第二节 2024-2029年药妆行业投资风险
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第三节 2024-2029年药妆行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、药妆行业投资机遇
第四节 2024-2029年药妆行业投资战略研究
一、2024-2029年药妆行业整体投资战略
二、2024-2029年药妆细分行业投资战略
第十四章 2024-2029年药妆行业发展战略研究
第一节 药妆行业发展瓶颈分析
一、药妆品类规划混乱分析
二、药妆销售的专业性分析
三、异业阻击药妆销售分析
四、医保刷卡对药妆销售影响分析
第二节 药妆行业发展建议
一、完善相关法律法规
二、树立良好品牌形象
三、提高社会对药妆的认知度
四、发挥本土品牌的价格优势
五、提升本地药妆企业的创新能力
第三节 药妆市场发展建议
一、聚焦核心单品
二、把握消费者心理
三、发扬中药养颜文化精华
四、借鉴日化店和药店经营的双重经验
第四节 药妆零售差异化策略分析
一、药妆零售业发展概况
二、药妆零售品牌问题分析
1、雷同的品牌定位
2、同质化的商品结构
3、相似的品牌促销
4、类似的品牌体验
三、药妆零售差异化策略分析
1、寻找独特的品牌定位
2、优先掌握商品资源
3、创新店铺销售环境
4、改进品牌促销手法
5、发动员工传播品牌
第五节 药妆行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第十五章 研究结论及发展建议
第一节 药妆行业研究结论及建议
第二节 药妆细分产品研究结论及建议
第三节 药妆相关主体研究结论及建议
一、制药企业
二、药店
第四节 中道泰和药妆行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
图表目录
图表：中国对药妆产品的不同定义
图表：药妆产品分类
图表：药妆与普通化妆品的区别
图表：药妆与药品的区别
图表：化妆品行业规划品牌目标
图表：化妆品行业新产品份额规划
图表：中国消费者的主要分类
图表：不同心理的女性消费者行为研究
图表：男性消费者的购买动机形成分析
图表：不同电视媒介接触频率居民化妆品消费情况
图表：不同广播媒介接触频率居民化妆品消费情况
图表：不同杂志媒介接触频率居民化妆品消费情况
图表：不同网络媒介接触频率居民化妆品消费情况
图表：2019-2023年全球药妆市场规模
图表：2019-2023年不同国家药妆市场规模增速对比
图表：国际药妆主要品牌及介绍
图表：2019-2023年中国药妆市场规模
图表：药妆产品药店销售渠道不成熟因素分析
图表：药妆销售渠道分析
图表：药妆品牌销售渠道选择
图表：药店销售渠道存在的政策问题
图表：药店渠道品类组合建设
图表：药店渠道地址选择
图表：药妆品包装趋势分析
图表：不同年龄层次对药妆的需求
图表：药妆消费结构
图表：中国和全球药妆amp;化妆品行业利润率对比情况
图表：北京同仁堂科技发展股份有限公司经营收入
图表：北京同仁堂科技发展股份有限公司资产负债
图表：漳州片仔癀药业股份有限公司经营收入
图表：浙江康恩贝制药股份有限公司经营收入
图表：2024-2029年全球化妆品市场规模预测
图表：2024-2029年全球药妆市场规模预测
图表：2024-2029年不同国家药妆市场规模预测
图表：2024-2029年中国化妆品市场规模预测
图表：2024-2029年中国药妆市场规模预测
图表：2024-2029年中国药妆行业供给预测
图表：2024-2029年中国药妆行业需求预测
图表：2024-2029年中国药妆行业供需平衡预测
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/rihua/yaozhuang.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
