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2024-2029年中国美容行业发展分析及前景趋势预测与投资风险研究报告
报告简介
国内美容化妆品行业几乎与改革开放同步诞生和发展，伴随着思想解放和经济市场化的社会进程一路过来，社会大环境对第三产业给予了无限广阔发展的机会，美容化妆品行业也是其中催生出来的经济新生地带。
全国美容产业发展平均时间为20余年，从单一的店面服务，已发展成为以美容、美发、医疗美容、美体、美甲、纹制、形象设计、色彩店面服务，以及专业职业教育、相关专业仪器、用品、用具、研发、生产、销售为主体的综合性产业，并在每个领域中诞生了龙头品牌和龙头企业。2019年全球美容及个护市场规模达到了5148亿美元，同比增长5.4%。
2019年，中国化妆品行业市场零售额(限额以上)达2992亿元，同比增长12.6%，明显超越了限上企业商品零售额整体增速，并好于服装/珠宝等可选品类。2001年至2019年，中国化妆品市场零售规模(限额以上)年复合增速达18%。
医疗美容行业方面，2019年中国医疗美容市场规模达到1769亿元，增长率放缓至 22.2%;2019年中国医美用户1367.2万人，预测2023年医美用户达2548.3万人(2019年至2023年CAGR为16.8%)。2020年受疫情影响，行业发展略受影响，经过未来3-5年的行业自我调整与变革，市场将逐步回暖。
2020年4月27日，国家卫健委联合八部委发布《关于进一步加强医疗美容综合监管执法工作的通知》。明确规定，医疗美容服务应当在依法设置医疗美容相关科目的医疗机构内，按照备案的医疗美容服务项目，由主诊医师或者在主诊医师指导下的执业医师负责实施。要将医疗量和医疗安全放在首位，按照相关制度标准，规范医疗美容服务行为。为落实《医疗美容服务管理办法》有关要求，指导各地规范开展医疗美容主诊医师培训工作，进一步提高医疗美容主诊医师备案管理水平，切实保障医疗美容服务质量和安全，国家卫生健康委组织制定了《医疗美容主诊医师备案培训大纲》，已于2020年7月6日发布。
随着我国经济的稳步发展，人民生活水平不断提升，美容行业成为我国居民消费的热点。未来几年，美容行业在国家减税降费、营改增以及大众创业、万众创新、互联网+等各项政策的扶持下，行业质量和效益全面提升，将成为经济发展新常态下扩大消费需求、拉动经济增长的重要动力。
庞大的女性人口是美容服务的重要基础，此外，男性人口对美容护肤的需求上涨，成为美容行业规模增长的重要驱动因素。2019年，男性人口71527万人，女性人口68478万人，中国庞大的人口基数为美容行业的发展提供了广阔的发展空间。
美容研究报告对美容行业研究的内容和方法进行全面的阐述和论证，对研究过程中所获取的美容资料进行全面系统的整理和分析，通过图表、统计结果及文献资料，或以纵向的发展过程，或横向类别分析提出论点、分析论据，进行论证。美容报告绝对如实地反映客观情况，叙述、说明、推断、引用均恰如其分。文字、用词应力求准确。研究报告的文字也简单、明了、通顺、流畅，既明白如话，又把研究的效果准确地、科学地表达出来。美容研究报告以行业为研究对象，并基于行业的现状，行业经济运行数据，行业供需现状，行业竞争格局，重点企业经营分析，行业产业链分析，市场集中度等现实指标，分析预测行业的发展前景和投资价值。通过最深入的数据挖掘，对行业进行严谨分析，从多个角度去评估企业市场地位，准确挖掘企业的成长性，已经为众多企业带来了最专业的研究和最有价值的咨询服务过程。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外美容行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对美容下游行业的发展进行了探讨，是美容及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握美容行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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