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报告简介
一副眼镜看上去组成似乎很简单：镜片+镜架，背后却也是一个巨大的产业。公开数据显示，2019年，我国眼镜成镜产量8.18亿副，规模以上企业营收352.2亿元，眼镜产业市场规模超800亿元。近视人群的不断增加是眼镜市场规模不断增长的一个原因，我国2019年近视人数达6.3亿，其中青少年近视人数超2亿。学生验光配镜的需求旺盛，林立的眼镜店成为了我国眼镜产业的基本表象。
产业链的不断细化也是眼镜市场不断增长的原因，在主要结构组成镜片和镜架下，镜片材料、镜架材料、制造工艺、镜架设计等不断分工细化，使整个眼镜产业变得完整有序。目前，我国眼镜制造已经形成丹阳、深圳、厦门、温州、鹰潭等几大产业基地，拥有超过6000家眼镜制造企业。新需求也在助推眼镜行业发展，眼镜不再仅仅用于矫正视力，其装饰功能正在新一代年轻群体中不断显现，轻时尚眼镜、太阳镜的需求越来越大，这类眼镜总体偏向中高端，为眼镜行业开辟了新的方向。
未来的中国眼镜市场将更加规范合理。眼镜产品的价格梯度将更加明显，平民化的眼镜价格或将成为常态。眼镜行业的产品标准也将出台，这更加规范了国内的眼镜市场。同时，眼镜企业将更加注重打造自己的核心竞争力，从低端的产业链向中高端迈进。另外，眼镜企业的品牌意识将更加强烈。消费者的眼镜消费需求也不再仅限于医用，个性化多样化的消费需求必将成为一种趋势。伴随着谷歌眼镜的出现，未来眼镜市场将更多的与高新技术结合，以更加人性化的方式满足消费者快捷的生活需求。
传统产业的数字化转型是近年来政府部门及社会各界最为关注的热点之一，数字经济已经成为中国经济增长的新引擎。眼镜及镜片行业同样身处于数字化浪潮之中，在数字化时代的大背景下，眼镜零售端的连接价值尤为关键。作为直接面对消费者的窗口，零售端积累了用户在验光及其他检查过程中留存的大量数据，具备建立用户眼部健康大数据平台的数据条件。在此基础上，零售端一方面能够向上连接生产端，以用户对镜片的核心需求、佩戴习惯、更换周期等数据为依据，指导上游厂商的研发、设计、生产、供货等行为;另一方面可以连接医疗、制药乃至大数据、人工智能企业，引入新技术、拓展新业务，使用户在零售端得到更优质、更全面的专业服务，推动眼镜零售端及整个眼镜产业的数字化转型。
尽管我国有大量视力问题人口，存在对眼镜的刚性需求，眼镜受众规模大。但消费者的意识欠缺，对镜片产品的认知不够深入，仍以解决刚需为主，导致进店人数不足，眼镜和镜片产品还属于购买频次相对较低的消费品;另外，传统渠道的层层叠加以及零售终端店铺的经营成本不断提升，使得镜片零售价与生产成本价之间加价较大，造成消费者对镜片行业的不理解和不信任，已逐渐形成了眼镜行业是暴利行业的刻板印象。暴利行业标签对眼镜行业的健康成长是极大的阻碍，为扭转消费者的刻板印象，眼镜零售商应通过标准、规范的筛-验-荐-配-校-维流程为用户提供全面、专业的消费体验，以此展现线下零售端的服务价值并获得用户的认可，逐步摘掉眼镜行业暴利的错误标签。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国健康发展研究中心、中国光学学会、中国眼镜协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国眼镜及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国眼镜行业发展状况和特点，以及中国眼镜行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的眼镜行业发展态势作了详细分析，并对眼镜行业进行了趋向研判，是眼镜生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前眼镜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、中国眼科学发展简史
二、中国眼科学发展现状
三、眼科屈光手术的新发展
四、近视眼激光手术发展和应用分析
第四节 2019-2023年中国眼镜设备市场发展分析
一、中国眼镜设备市场的需求及变化情况
二、中国品牌眼镜设备市场份额
三、国产设备企业的竞争基本围绕在中端市场
第四部分 竞争格局分析
【镜市场竞争程度怎样?并购重组有什么趋势?区域市场发展情况如何?眼镜品牌企业经营情况怎样?】
第十一章 眼镜行业（产业集群）及区域市场分析
第一节 中国眼镜产业集群发展特色分析
一、产业集群发展概况
二、眼镜产业集群分布
三、眼镜产业集群发展特点
四、眼镜产业集群化趋势分析
第二节 中国眼镜主要产区竞争态势分析
一、浙江温州
1、温州眼镜行业总体概况
2、温州眼镜外贸出口分析
3、温州眼镜行业市场动态
4、温州眼镜产业政策分析
5、温州眼镜行业发展规划
6、温州眼镜行业发展展望
二、广东深圳
1、深圳眼镜行业总体概况
2、深圳眼镜外贸出口分析
3、深圳眼镜行业市场动态
4、深圳眼镜产业政策分析
5、深圳眼镜行业发展规划
6、深圳眼镜行业发展展望
三、江苏丹阳
1、丹阳眼镜行业总体概况
2、丹阳眼镜外贸出口分析
3、丹阳眼镜行业市场动态
4、丹阳眼镜产业政策分析
5、丹阳眼镜行业发展规划
6、丹阳眼镜行业发展展望
四、福建厦门
1、厦门眼镜行业总体概况
2、厦门眼镜外贸出口分析
3、厦门眼镜行业市场动态
4、厦门眼镜产业政策分析
5、厦门眼镜行业发展规划
6、厦门眼镜行业发展展望
第十二章 2024-2029年眼镜行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、眼镜行业竞争结构分析
二、眼镜行业集中度分析
三、眼镜行业swot分析
第二节 中国眼镜行业竞争格局综述
一、眼镜行业竞争概况
二、国内外眼镜品牌竞争分析
三、中国眼镜批发市场逐鹿群雄
四、眼镜零售业核心竞争力分析
五、中国眼镜制造优势竞争的关键分析
第三节 眼镜行业并购重组分析
一、行业重大并购案例现状及影响
二、跨国公司在华投资兼并与重组分析
三、本土企业投资兼并与重组分析
四、企业升级途径及并购重组风险分析
五、行业投资兼并与重组趋势分析
第四节 中国眼镜业竞争策略分析
一、提高眼镜企业竞争力策略分析
二、眼镜企业的平价竞争策略分析
三、对眼镜企业网络营销竞争策略分析
四、眼镜业精耕竞争策略分析
第十三章 国内眼镜行业市场领先企业经营形势分析
第一节 博士眼镜连锁股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二节 海昌隐形眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第三节 上海依视路光学有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第四节 万新光学集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第五节 北京博士伦眼睛护理产品有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第六节 江苏唯尊光学眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第七节 浙江大光明眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第八节 陆逊梯卡华宏(东莞)眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第九节 浙江天明眼镜科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十节 江苏康美达光学有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十一节 江苏优立光学眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十二节 温州市瓯海眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十三节 毛源昌眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十四节 厦门雅瑞光学有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十五节 豪雅(上海)光学有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十六节 卡尔蔡司光学(广州)有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十七节 强生视力健商贸(上海)有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十八节 江苏鸿晨集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第十九节 江苏众飞光电有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十节 上海寰恩实业有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十一节 上海动景眼镜集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十二节 厦门美格金顿科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十三节 温州市瓯海眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十四节 盈昌集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十五节 上海艾夫一眼镜股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十六节 上海伟星光学有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十七节 上海宝岛眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十八节 东莞恒惠眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第二十九节 江苏淘镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第三十节 东莞恒宏眼镜有限公司
一、企业发展概况
二、企业业务构成
三、企业经营情况
四、企业销售网络
五、企业品牌价值
六、企业竞争优势
七、企业产业布局
八、企业发展动态
第五部分 发展前景展望
【未来眼镜行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资价值怎样?投资机会在哪里?】
第十四章 2024-2029年中国眼镜行业前景趋势预测
第一节 2024-2029年眼镜行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第二节 2024-2029年中国眼镜行业发展预测
一、2024-2029年中国眼镜市场规模预测
二、2024-2029年中国眼镜制造行业产值预测
三、2024-2029年中国眼镜制造行业产品销售收入预测
第三节 2024-2029年眼镜市场发展前景趋势
一、2024-2029年眼镜市场发展前景
二、互联网+眼镜行业发展前景
三、互联网+眼镜行业转型的趋势分析
四、2024-2029年眼镜行业发展趋势
五、后疫情时代眼镜行业发展趋势预测
第十五章 眼镜行业投资机会与风险防范分析
第一节 眼镜行业投资特性分析
一、眼镜行业盈利因素分析
二、眼镜行业盈利模式分析
第二节 眼镜行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、行业投资现状分析
第三节 2024-2029年眼镜行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、互联网+浪潮下眼镜行业投资机遇
第四节 2024-2029年眼镜行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、供求风险及防范
三、产品结构风险及防范
第六部分 发展战略研究
【眼镜行业面临哪些问题及瓶颈?有哪些解决对策?未来的投资战略和发展战略如何制定?】
第十六章 2024-2029年眼镜行业面临的困境及对策
第一节 眼镜行业面临的困境及对策
一、中国眼镜行业面临的困境
二、中国眼镜行业发展的对策
第二节 眼镜企业面临的困境及对策
一、眼镜企业面临的困境
二、眼镜企业的出路分析
第三节 中国眼镜行业存在的问题及对策
一、中国眼镜行业存在的问题
二、眼镜行业发展的建议对策
第四节 中国眼镜市场发展面临的挑战与对策
一、中国眼镜行业面临的挑战
二、中国眼镜行业发展的对策
第十七章 眼镜行业案例分析研究
第一节 眼镜行业并购重组案例分析
一、眼镜行业并购重组案例分析
二、经验借鉴
第二节 眼镜行业零售案例分析
一、眼镜行业经营管理案例分析
二、眼镜连锁发展成功模式借鉴
第三节 眼镜行业营销案例分析
一、眼镜行业营销成功案例分析
二、眼镜行业营销失败案例分析
三、经验借鉴
第十八章 眼镜行业发展战略研究
第一节 眼镜行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、业务组合战略
三、区域战略规划
四、营销品牌战略
五、竞争战略规划
第二节 眼镜经营策略分析
一、眼镜市场细分策略
二、眼镜市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、眼镜新产品差异化战略
第三节 眼镜行业投资战略研究
一、新形势下眼镜行业的国际化战略
二、后疫情时代投资眼镜行业战略研究
第四节 眼镜行业研究结论及建议
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