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报告简介
中国音响产业发展迅猛，引起了国内外广泛关注。中国音响产业是从1979年生产录音机开始起步的。当时不仅规模较小(当年产量仅为10.5万台)，品种单一，在技术、质量上更无法与国外产品竞争。在改革开放方针的指引下，全行业发奋图强，30年来取得了令人瞩目的进步与发展。
中国音响产业发展迅猛，引起了国内外广泛关注。中国音响产业是从1979年生产录音机开始起步的，当时不仅规模较小(当年产量仅为10.5万台)，品种单一，在技术、质量上更无法与国外产品竞争。在改革开放方针的指引下，全行业发奋图强，三十几年来取得了令人瞩目的进步与发展。
2019年我国主要电子音响产品总产值约为3154亿元，同比下降1.43%，受中美贸易摩擦及国内工业增速回落因影响，产值有所下降，但整体保持平稳发展。其中，与音乐产业制作、传播和欣赏密切相关的专业音响总值达569亿元，同比增长2.1%，增速有所放缓。
受传统市场转型及部分音响行业利润率下降等因素影响，我国专业音响设备市场发展放缓。新冠疫情在冲击专业音响的市场同时，也促使专业类电子音响产品的在线消费份额回升，加快行业在线销售、宣传和市场推广的互联网化转型;5G带动音响产业变革，实现行业联动式发展;无线音响系统、人工智能音箱、蓝牙耳机接入技术在国内技术研发上取得突破，专业音响国产化将成为必然趋势，而品牌化将是音响国产化进程中的重要课题。
在未来5年内，国内专业音响行业在市场辐射范围和市场销售额两个重要方面的市场规模将出现急剧增长。未来数年内，国内专业音响行业内可谓是机遇与挑战并存，企业间的竞争将进一步升级，国际品牌之间的竞争、民族品牌之间的竞争、国际品牌与民族品牌之间的竞争将成为行业内竞争态势中三股鲜明的潮流。未来几年新一轮发展契机给国内专业音响行业带来的会远不止于丰厚的利润，获得更大范围的市场认可，树立起标志性的民族品牌，将使得专业音响行业在未来走得更高更远。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国音响行业协会、国家发改委、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息、中国音响行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对中国音响行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国音响市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会等进行了分析。报告重点分析了中国音响的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对中国音响市场风险进行了预测，为中国音响生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在中国音响行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国音响行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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