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2024-2029年中国运动鞋行业全景调研与发展战略研究报告
报告简介
我国运动鞋服市场发展起源于20世纪80年代，以OEM代工为主，内资鞋服品牌大都通过代工起家;到90年代后期，内资进入品牌创立的阶段，以福建晋江为主，设立了包括安踏、特步、361度、匹克、贵人鸟等服饰运动品牌，国内运动鞋市场逐渐觉醒。
进入21世纪后，运动鞋市场方兴未艾，经历了迅猛发展阶段。运动鞋具有功能性与专业性的标签，消费者对其认识不断刷新，渗透率快速提升。同时，在众多有影响力的赛事不断推动，运动鞋成为服装行业中增长最为亮眼的品类之一。
随着全民体育健身被纳入国家战略、公众健康意识的觉醒以及运动配套设施的完善，我国居民对体育运动的参与度大幅提升，从而拉动了体育用品的市场需求增长。数据显示，我国体育用品行业收入和利润都在不断增长，五年年均复合增长率分别为7.64%和9.37%。
庞大的市场，吸引了国内外众多企业掘金。目前我国运动鞋市场参与者主要有安踏、特步、李宁、361度等本土品牌，以及耐克、阿迪达斯、NewBalance、Skechers、Asics等国外品牌，一些小而精的特色专精户外、跑步、运动时尚等二线国际运动品牌也不断布局国内市场。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国运动鞋行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国运动鞋行业发展状况和特点，以及中国运动鞋行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球运动鞋行业发展态势作了详细分析，并对运动鞋行业进行了趋向研判，是运动鞋生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前运动鞋行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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